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Ievads
Mūsdienās reklāmai ir izšķiroša loma tirgus ekonomikas attīstībā, grūti iztēloties kādu svarīgu preci, kuram nebūtu reklāmas. Ir tāda frāze „Reklāma ir tirdzniecības dzinējs”, tā tas arī ir, jo reklāma sniedz informāciju par preci, iepazīstina un pārliecina potenciālos pircējus iegādāties preci. Atšķirībā no parasta informācijas ziņojuma, gala rezultātā reklāma izraisa potenciālā pircēja interesi un reklāmas mērķis ir palielināt pieprasījumu pēc preces. 
Vai reklāma ir vajadzīga? 
Reklāmdevējs, protams, atbildēs pozitīvi, jo atkarībā no reklāmas stratēģijas, tiks palielināta reklāmdevēja peļņa, no sabiedrības puses var izskanēt kritika par reklāmu (reklāmas atgriezeniskā saite), tas ir liels stimuls attīstībai un indikators, vai reklamētais produkts atbilst sabiedrības vajadzībām. Ja skatās no sabiedrības viedokļa, tad laba reklāma var izraisīt sabiedrības uzmanību un par reklāmu tiks runāts. 
Lai kāda arī reklāma nebūtu, tā nepastāv pati par sevi, reklāma ir vienīgi tirgus instruments tam, kas tiek tirgots, tas arī tiek atspoguļots reklāmā. Reklāmas pamatā ir informācijas sniegšana un pārliecināšana. Tas tiek panākts, iepērkot laukumus vai laikus masu mēdijos. Reklāma masu mēdijos veicina noieta preču tirgus attīstību, rezultātā uzņēmēja ieguldījumi reklāma atmaksājās un tiek iegūta lielāka peļņa pēc produkta reklamēšanas. Reklāmas vērtība slēpjas tanī, ka tiek piesaistīti daudz talantīgi cilvēki – mākslinieki, rakstnieki, režisori, aktieri, dziedātāji u.c., kuri pārvērš reklāmu par mākslu, savukārt reklāma nodrošina viņiem savu spēju izkopšanu un iztiku.

Ir pamatots apgalvojums, ka reklāma ir labākā garantija preces kvalitātei. Aizdomīga vai ar nepatiesiem faktiem atspoguļota reklāma pazudina preci. Pateicoties apmierinātiem pircējiem precei izdodas noturēties tirgū, neviens uzņēmējs neies riskēt tērēt naudu uz reklāmu, ja precei ir negatīvas īpašības. Protams, reizēm gadās reklāmas ar nepatiesu informāciju, bet tādā gadījumā pircēju izdodas apmānīt tikai vienu reizi.

Reklāmas vēsture
Par reklāmas praktizēšanu iet runa jau no seniem laikiem, tā ir cieši saistīta ar cilvēku sabiedrības attīstību. Viens no pirmajiem reklāmas vēstījumiem skaitās sen ēģiptiešu papiruss, kurā tiek ziņots par verga pārdošanu. Seno feniķiešu pilsētās uz māla plāksnēm bija informācija par dažādām izklaidēm, pakalpojumiem un preču realizāciju. Senajā Ēģiptē reklāmas uzraksti tika gravēti akmeņos, dzelzī un kaulos, „Zelta laikmetā” pa Atēnu ielām gāja cilvēki, kuri vēstīja par vergu, lopu un citu preču pārdošanu. Pompejas pilsētā tika atrasts viens uzraksts, kurā tiek slavēts politisks darbinieks un iedzīvotāji tika aicināti balsot par viņu. 
Senajā Romā reklāmas ziņojumu tika izvietoti uz speciāli uzbūvētām, baltām sienām – „albumusiem”, kā arī uz dzīvojamo māju sienām. Reklāmas elementus izmantoja amatnieki, kuri lika īpašus zīmogus uz savu produkciju. Pavērsiena punkts reklāmas vēsturē bija 1450g., kad vācietis Johans Gūtenbergs izgudroja drukas ierīci. Reklāmdevējam vairs nebija vajadzīgs, katru reklāmas ziņojuma papild eksemplāru manuāli izgatavot no jauna. Reklāma drukas formā pirmo reizi parādījās Anglijā 1478.g. 1622.g. iznāca pirmais laikraksts „Weekly News” angļu valodā, tas deva spēcīgu impulsu reklāmas attīstībā. Vēlāk Edisons uzrakstīja sekojošu padomu reklāmu tekstu sastādītājiem: 

„Lai uzrakstītu veiksmīgu reklāmas sludinājumu ir nepieciešams atrast pareizo pieeju, lai iekarotu lasītāja uzmanību, citādi, reklāmas sludinājums var tikt nepamanīts vai var pazust starp bankrotēšanas paziņojumiem”.
Vislielāko uzplaukumu reklāma sasniedza ASV, par Amerikas reklāmas tēvu sauc Bendžaminu Franklinu, viņa laikraksts „Gazet” tika izdots vislielākajā tirāžā un tur tika visvairāk publicētas reklāmas publikācijas.
Amerika kļuva par reklāmas citadeli sekojošu faktoru dēļ:

1. amerikāņu rūpniecība bija līderis rūpnieciskajā ražošanā, rezultātā parādījās liekas preces, radās nepieciešamība pārliecināt patērētājus pirkt preces aizvien vairāk;
2. vieglāk kļuva piegādāt reklāmas līdzekļus un preces lauku rajonos, jo tika izveidoti ūdensceļu, šoseju un lielceļu tīkli;

3. pateicoties tam, ka 1813.g. tika ieviesta obligātā pamatskolas izglītība, paaugstinājās cilvēku lasītprasme, tas savukārt sekmēja laikrakstu un žurnālu noietu. Vēlāk tika izgudroti vēl divi efektīvi reklāmas pārraides līdzekļi – radio un televīzija.

Divdesmitā gadsimta vidū sākās reklāmas bums. Mēs sastopamies ar reklāmu

viscaur, kur vien mēs neatrastos, mēs redzam, dzirdam reklāmas sludinājumus, kuros tiek stāstīts par jaunām precēm vai pakalpojumiem.

Lielu cilvēku daļu kaitina patstāvīgie reklāmas rullīši, kuri parādās iemīļoto TV pārraižu vidū vai reklāmas radio, kuras atkārtojas 100 reižu dienā. Lai arī kā mums reklāma traucētu, tā spēj mūs ietekmēt un mēs tai pakļaujamies, jo mēs pērkam „Sony” televizorus, „Colgate” zobu pastas, „Ariel” veļas pulverus.
Reklāmas ietekme uz patērētāju

Vārds „reklāma” ir cēlies no latīņu vārda „reclamare”, tas nozīmē – izsaukt, izplatīt informāciju par kaut ko, lai to popularizētu. Reklāma kalpo tam, lai informētu potenciālos pircējus par jaunām precēm, pakalpojumiem, to lietošanas īpašībām, reklāmu apmaksā reklāmdevējs, parasti reklāma atgādina noteiktu marku vai preces nosaukumu, kad pircējs veic pirkuma izvēli.


Reklāma ir komunikācijas izpausme ar noteiktu personu vai uzņēmumu sniegto informācijas izplatīšanas maksa līdzekļu starpniecību. Būdama varens pircēju rīcības motivēšanu ietekmējošs faktors, reklāmas attīstība tajā pašā laikā ir atkarīga no daudziem apstākļiem, no kuriem pirmām kārtām jāmin: - sociāli ekonomiskie;

- tehnoloģiskie;

- tiesiskie;

- tirgus (patēriņa) apstākļi.
Reklāma patērēšanas uzvedībā veido sabiedrisko domu, izraisa interesei, rada apstākļus vajadzību apmierināšanai, veido preču iegādei nepieciešamo psiholoģisko bāzi. Iedarbojoties uz cilvēka apziņu, reklāma veido preču un pakalpojumu pieprasījumu. Reklāma iedarbojās uz cilvēka psihi, prātu, jūtām, domāšanu, spriedumiem, uzmanību, uztveri, atmiņu un zināšanām. Reklāma ir māksla cilvēkā radīt dziņu pirkt un patērēt. Reklāmai ir jādot atbilde uz jautājumiem, kuri patērētājam ir interesanti un ko viņš grib zināt par preci vai pakalpojumiem. Reklāmas uzdevums ir pārvērst nepatvaļīgo uzmanību patvaļīgajā. Reklāmas mērķis ir padarīt cilvēku par pircēju un palīdzēt viņam lēmuma izvēlē. To var panākt ar reklāmas pareizu psiholoģisko ievirzi. Reklāmai jāveido aktīva nostāja pret reklamējamo preci, jāiedarbojas vai nu uz pirkšanas motīviem, vai priekšstatiem par preci vai pakalpojumu, patērētāju, uztveri, atmiņu. Lai potenciālajam pircējam rastos pareizs priekšstats par preci, reklāmai jāizglīto patērētājs: jāsniedz ziņas par preces kvalitāti, lietošanas īpašībām un priekšrocībām salīdzinot ar analogu.


Reklāma psiholoģiski iedarbojās uz: gribu, prātu, uzmanību, atmiņu, asociācijām un jūtām. Izvēloties reklāmas teksta saturu, jāņem vērā adresāts, viņa zināšanas, ieradumi, motivācija, vērtību orientācija, tautība, tradīcijas, sociālā valoda utt.

Reklāmas izplatīšanas veidi, līdzekļi
Reklāma ir viena no produktu virzīšanas tirgū metodēm. Ir vēl trīs metodes, kuru atšķirības atspoguļojās to mērķos.
1. Preču realizācijas stimulēšana (sales promotion) ir īslaicīga preču pirkšanas un pārdošanas motivēšanas metožu izmantošana.
2. Sabiedriskās saskares (public relations) ir preču pirkšanas un pārdošanas netieša motivēšana, izplatot bez apmaksas un masveidā informāciju par uzņēmumu un ražotajām (pārdodamām) precēm.

3. Personiskā apkalpošana (direct marketing) ir tieša preču pasniegšana potenciālajiem pircējiem ar nolūku pārdot šo preci.
Reklāmas struktūra satur sekojošus piecus pamat momentus.
1. Spēja pievērst uzmanību. Ir ļoti svarīgi, cik lielā mērā lasītāju piesaista virsraksti, vai reklāma iedarbojās uz tām potenciālām patērētāju kategorijām, uz kurām tā tika vērsta.
2. Reklāmas ietekmējošais spēks uz patērētāja emocijām. Kādās sajūtas reklāmas ietekme rada patērētājos, cik veiksmīgi ir izvēlēts reklāmā izvirzītais arguments un vai tas ir pareizā formā pasniegts.

3. Kāds ir iedarbības spēks. Vai pēc reklāmas noskatīšanās patērētājs ies vai neies pirkt preci, ņemot vērā, ka reklāma patērētājam patīk un viņam ir vajadzība pēc reklamētās preces.

4. Informētība. Vai reklāmas arguments ir saprotamā formā pasniegts un cik skaidri ir parādīts reklamējamā objekta derīgums ? 

5. Vai patērētājs vēlēsies izlasīt sludinājumu vai noskatīsies reklāmas rullīti līdz galam, cik efektīvi tiek piesaistīta patērētāja uzmanība.

Reklāmas izplatīšanas līdzekļi ir informācijas kanāls, caur kuru reklāmas ziņojums nonāk līdz patērētājam, parasti to nosaka reklāmdevējs.

Patērētājs ir tas, uz kuru ir vērsta reklāma, ar mērķi pamudināt viņu veikt noteiktas darbības, kurās ir ieinteresēts reklāmdevējs.


Ilgu laiku patērētājam tika atvēlēta pasīva loma kā auditorijas elementam, uz kuru tiek vērsta reklāma, taču pēdējā laikā, tieši patērētājs kļūst par aktīvu līdzdalībnieku reklāmas procesā, patērētājs var kļūt par reklāmas iniciatoru, pēc brīvas gribas viņš pieprasa sev nepieciešamo informāciju no reklāmas aģentūra, tādējādi nodrošinot reklāmas atgriezenisko saiti.
Eksistē bezgalīgi daudz reklāmas veidi, piemēram: radio, TV, laikraksti, žurnāli, cenu saraksti, dažādas rokasgrāmatas (reģionālās, sezonālās, „Dzeltenās lapas”, tirdzniecības, ražošanas), pārdevēju vizītkartes, izkārtnes, e-pasta vēstules, "flaeri", pastkartītes, brošūras, kuponi, preses izlaidumi, atvērto durvju dienu sludinājumi, intervijas, semināri, sponsorēšana, tele mārketings, aptaujas lapas, atlaižu piedāvājumi, speciāla reklāma uz dažādiem sadzīves priekšmetiem, reklāmas izkārtnes uz autoceļiem, veikaliem, izdales materiāli, gaisa baloni.
Reklāma masu medijos
Visdārgākā reklāma ir tajos izdevumos, raidījumos, kura piesaista vislielāko daļu auditorijas. Reklāmas ziņojuma formai jāatbilst reklāmas auditorijas kultūrai un pasaules uzskatam. Reklāmas radošās pieejas varbūt dažādas, piemēram, reklamējot preces, pēc kurām ir liels pieprasījums, kā likums izmanto emocionālos motīvus, reklamējot rūpnieciskas nozīmes izstrādājumus, izmanto racionālos motīvus.

Jebkurā gadījumā reklāma ir efektīva tikai tad, kad tā atbilst sekojošām prasībām:

· ir skaidri definēta preces tirgus pozīcija, t.i. satur informāciju par preces izmantošanas specifiku, atšķirības no konkurentu precēm;
· sola lietotājam būtiskus ieguvumus, lietojot preci, reklāmas ziņojumā tiek veidots pozitīvs preces tēls;

· satur veiksmīgu reklāmas ideju – oriģinālu un tai pašā laikā viegli uztveramu;

· patērētāja apziņā rada un ievieš skaidru, pārdomātu līdz detaļām preces veidolu – stereotipu, kas palielina tā vērtību patērētāja acīs;
· uzsver piedāvātās preces augsto kvalitāti;

· oriģināla un tādēļ nav garlaicīga, neatkārto jau zināmus un apnicīgus risinājumus;

· ir tēmēta uz precīzu mērķi, atspoguļojot patērētāja dažādās vajadzības, vēlmes, informējot patērētājus, ņemot vērā patērētāju pieprasījuma īpatnības noteiktā reklāmas auditorijā;
· piesaista uzmanību, kas tiek panākts ar veiksmīgiem mākslinieciskiem, teksta risinājumiem, ievietojot reklāmas sludinājumu tajos masu mēdijos, kuriem ir augsta reputācija, un kurus klausās, lasa, skatās potenciālie pircēji;

· liek akcentu uz preces jaunām, unikālām īpašībām, kas ir kā priekšvēstnesis preces veiksmīgam noietam tirgū;

· koncentrē uzmanību uz galveno un piedāvā tikai to, kas ir svarīgs patērētājam, netieši vēršoties pie tā.

Tā kā reklāma masu mēdijos aptver lielu auditoriju, tad šāda veida reklāmu ir ieteicams izmantot, reklamējot plaša patēriņa preces, pakalpojumus. Kad ir jāizlemj tieši kādos masu mēdijos likt reklāmu, tad ir jāņem vērā, kādus masu mēdijus skatās, lasa, klausās potenciālie patērētāji, kāda ir masu mēdiju tirāža, cenu līmenis par reklāmas laukumiem vai ētera laiku, izplatīšanas vai iedarbības ģeogrāfija un citas specifiskais reklāmas izplatīšanas iezīmes.
Ir reklāmas kompānijas, kuras izplata reklāmu pa dažādiem saziņas līdzekļiem: presē, radio, TV, reklāmas plakātos. Katram no šiem masu saziņas līdzekļiem ir savas stiprās puses, kuras pareizi kombinējot, var tikt sasniegts labākais rezultāts.
Daži ieteikumi, veidojot reklāmas ziņojumu:

· nereti patērētājs uztver informāciju tiešā nozīmē, tāpēc labāk izvairīties no negatīviem izteicieniem, jo tie var palikt atmiņā un var tikt asociēti ar reklamējamo objektu;

· ieteicams lietot vienkāršus vārdus, ar pozitīvu iedarbību, piemēram , „jaunums”, „bezmaksas”, „kvalitatīvs”, u.t.t.;
· ilustrācijās ļoti vērtīga ir intriga, kas pievērš uzmanību;

· labāk reklāmā ir izmantot fotogrāfijas, īpaši tad, kad tiem salīdzināti stāvokļi pirms un pēc produkta lietošanas;
· tekstam ir jābūt viegli uztveramam, bez lielīšanās, jāsniedz fakti, nevis vārdiski apgalvojumi;

· ticamība reklāmai paaugstinās, ka foto un teksts attēlo reālās dzīves ainu, aculiecinieku un autoritāšu apliecinājumus;

· virsrakstam jāpiesaista patērētājs, dodot tam jaunu informāciju, pamat argumentāciju un preces nosaukumu;

· nevajag baidīties lietot garus virsrakstus, ja vārdi atbilst tēmai, jo patērētāju var uzmanību var ieinteresēt detalizētāka informācija virsrakstā;

· nav vēlams drukāt tekstu ar gaišiem burtiem uz tumša fona, to ir grūtāk izlasīt;

Radio reklāma
Pēc angļu sociologu pētījumiem ir noskaidrots, ka patērētājs radio reklāmu atceras nedaudz sliktāk nekā TV reklāmu.

	Uztveršanas veids
	Skaņas
	attēla
	Audiovizuālais

	Uzreiz
	70 %
	72 %
	86 %

	pēc trim dienām
	10 %
	20 %
	60 %


Tabula 1. Atcerējās un spēja reproducēt

Radio aptver tās kategorijas cilvēkus, kurus nevar sasniegt TV vai prese, piemēram, autobraucējus, kuri atpūšas dabā. Reklāmdevēji izvēlas radio mobilitātes, elastīguma un lētuma dēļ. Radio reklāmas minūtes efektivitāte ir 75 % no pusminūtes TV standarta reklāmas rullīša. Pirmais reklāmas sludinājums radio tika pārraidīts ASV 1922.gadā [1].
Radioreklāmai ir sekojošas priekšrocības:

· visur pieejamība;

· operativitāte;

· selektivitāte;

· mājīgums, reklāma sasniedz adresātu mājas apstākļos, tādā veidā radot uzticības atmosfēru;
- 24 stundu pārraide.

Ir veikti pētījumi, kuri pierāda to, ka:

· cilvēki labāk atceras dzirdētu tekstu, nekā rakstītu;
· dzirdēts teksts labāk pārliecina klausītāju par preces priekšrocībām, rada pozitīvāku attieksmi pret preci.

Zinātnieki to izskaidro ar cilvēka fizioloģiskām uztveres īpatnībām:

1. Auss ātrāk reaģē nekā acs uz saņemto informāciju. Smadzenes dzirdētu vārdu uztver 140 milisekunžu laikā, bet izlasītu vārdu saņem 180 milisekunžu laikā, tātad dzirdēts vārds nonāk līdz smadzenēm par 40 milisekundēm ātrāk nekā izlasīts vārds. Psihologi domā, ka šī starpība rodas no tā, ka smadzenes patērē 40 milisekundes, lai izlasīto vārdu (attēlu) pārveidotu dzirdes attēlā, kuru smadzenes spēj uztvert.

2. Mēs ne tikai ātrāk dzirdam nekā redzam, mūsu dzirdes uztvere iet ilgāk nekā redzes, ja bilde vai drukāts teksts paliek atmiņā ne ilgāk par sekundi (ja netiek lietota speciāla piepūle, lai iegaumētu redzēto), tad dzirdētā uztvere saglabā informāciju 45 reizes ilgāk.
3. Cilvēka tembrs ar vārdiem sniedz emocionālo efektu, kuru nevar panākt ne arvienu attēlu.

No tā seko, ka efektīvāka ir klausīšanās nekā lasīšana.
Varu atzīmēt sekojošus radioreklāmas trūkumus: 

· mazs, ierobežots elementu skaits, ar kuriem var ietekmēt patērētāju;

·  nav iespējams parādīt preci;
· nav nodrošināta komunikācijas atgriezeniskā saite, piemēram, patērētājs nevar pierakstīt svarīgus datus, jo nav pie rokas pildspalvas.

Radioreklāma ietekmē tikai dzirdi un izveido savu „iztēles teātri”, operējot tikai ar trim elementiem: vārdi, mūzika, trokšņa efektiem.

TV reklāma

TV reklāma ietver sevī attēlu, skaņu, kustību, krāsu, tāpēc reklāmas auditorija var tikt ietekmēta labāk par citiem masu mēdijiem. TV reklāma kļūst arvien interesantāka, informējošāka, sarežģītāka un dārgāka, ja tiek izmantota datorgrafika.
TV reklāmas trūkums ir tāds, ka reklāmas translēšanas brīdi potenciālā patērētāja uzmanībai ir jābūt koncentrētai uz TV ekrānu, citādi reklāma netiks uztverta.
Lai sasniegtu maksimālo TV reklāmas efektu, jāņem vērā sekojošais:

· interesanta vizualizācija (skatītājs labāk atceras to, ko redz, nevis to, ko dzird);

· vizualizācijai jābūt skaidrai un precīzai;

· skatītāja uzmanība jāspēj piesaistīt pirmajās piecās sekundēs, citādi interese var pazust;

· TV reklāmu jāizveido tā, lai to nevajadzētu apdomāt, bet tā palīdzētu uzreiz uztvert lietas būtību;

· sižetu izveidot nevis apkārt nedzīvam priekšmetam, bet cilvēkam, kurš reklamēto priekšmetu lieto;

· atturēties no liekvārdības, jo katram vārdam jābūt vērstam ar mērķi ietekmēt patērētāju.

Vides reklāma
Vides reklāmas plakāti parasti tiek izvietoti blakus intensīvas satiksmes autoceļiem, vietās, kur pulcējās visvairāk cilvēki, un atgādina patērētājiem par uzņēmumiem, precēm, kurus patērētāji jau zina, vai, ja nezin, tad norāda uz vietām, kur var veikt nepieciešamos pirkumus vai saņemt attiecīgos pakalpojumus.

Vides reklāmas mīnus ir tas, ka ziņojums parasti ir īss un nevar pilnībā informēt patērētāju. Vides reklāmas sludinājums parasti ir liela izmēra plakāts, kurš var būt apgaismots. 

Ir sekojošas vides reklāmas rekomendācijas: 

· reklāma balstās uz reklāmas ideju, kura momentāni tiek uztverta un piefiksēta patērētāja atmiņā;
· vizualizācijai jābūt vienkāršai, ilustrācijai jābūt vienai un jāsastāv ne vairāk kā no 7 vārdiem;

· jāizmanto vienkārši un skaidri šrifti, tā lai sludinājumu varētu izlasīt no 30-50 metru attāluma;

· krāsu gammai jābūt tādai, lai tā nenogurdinātu redzi; 

· reklāmā vajadzētu norādīt veikalu vai servisa centru rekvizītus, kur varētu iegādāties reklamēti preci vai pakalpojumu;

· vides reklāmas labākai uztveramībai var ieviest tele reklāmas elementus;
· jāpārliecinās, kā reklāma tiek uztverta dažādos laika apstākļos, vai tai nav priekšā ēkas, objekti.

Preču zīme
Apstākļos, kad notiek ātra preču sortimenta atjaunošana, ir novērojams, ka notiek pāreja no vienas preces tēla veidošanas uz apkopojoša preču grupu tēla veidošanas. Šo tēlu sauc par preču marku. Preču marka ļauj izdalīt un pasniegt reklāmas auditorijai preces prestižu vai lietošanas īpašību vai vienlaicīgi dažas raksturīgās īpašības. Preču zīmes asociatīvā ietilpība ir spēja izraisīt patērētājā noteiktas asociācijas, lietojot vārdu salikumus vai grafiskus simbolus speciāli atlasītus verbālus vai vizuālus elementus.

Nozīmīga loma preču zīmei ir eksportēšanā. Preču zīme kļūst par preces kvalitātes sinonīmu, tāpēc marķēti produkti parasti tiek pārdoti par augstākām cenām nekā nemarķēti. Eksistē tieša atkarība starp daļu, kādu firma aizņem tirgū, un par cik patērētājam ir pazīstama firmas preču marka un kādu papildus peļņas procentu tā saņem par izmantošanu. Šie abi rādītāji ir augstāki lielākām korporācijām, kuras veic lielu marķētu preču izlaidi. Ņemot vērā šos visus secinājumus, var apgalvot, ka pasaules tirgū notiek nežēlīga cīņa starp preču zīmēm.

Lai vēl efektīvāk reklamētu sevi, uzņēmumi sponsorē dažādus sporta, sabiedriskus pasākumus, šovus, labdarības pasākumus, ziedo sabiedriskām un valstiskām iestādēm dažādu tehniku, lai to labāk reklamētu. Lai izveidotu prestižu reklāmu par uzņēmumu vai precēm, uzņēmumi piesaista populārus sportistus, kuri reklamē kādu preču zīmi, netieši piespiež patērētāju saistīt šo preču zīmi ar sportistu, vai saistīt sportista īpašības (ātrums, spēks, izturība, griba, vīrišķība) ar preces īpašībām.

Lai palielinātu produkcijas noietu, uzņēmumi cenšas izveidot prestižu reklāmu, kuras izveidošana prasa pielietot dažādas reklāmas formas un metodes.

	Valsts
	              TV %
	       Prese %
	        Radio %

	Norvēģija
Francija
Spānija
Zviedrija
Beļģija
	1,5

25

35

-

26
	94,3

51

57,4

95,7

57
	0,8

11

8,4

-

1


Tabula 2. Reklāmas budžeta sadalījums pēc masu mēdija veida dažādām valstīm
Šāda reklāmas budžeta sadalījuma starp valstīm dažādība ir atkarīga no tautas tradīcijām, ieradumiem. No tabulas var redzēt, ka norvēģi pie TV ekrāna pavada vismazāk laika nekā pārējās tautības, Skandināvijas valstīs TV reklāmai ir dažādi ierobežojumi.
Nākošajā tabulā ir dots reklāmas efektivitātes salīdzinājums starp masu mēdijiem.
	Masu mēdiji
	Priekšrocības
	Trūkumi

	Laikraksti
	- elastīgums;
- operativitāte;

- laba ietekme uz lokāliem tirgiem;

- augsta uzticēšanās;

- daudz lasītāju.
	- īss dzīves cikls;
- zema reprodukcijas kvalitāte;

- maz „sekundāru” lasītāju.

	Žurnāli
	- augsta ģeogrāfiskās un demogrāfiskās atlases pakāpe;
- prestižs;

- garantēta speciālistu interese;

- augstas kvalitātes reprodukcijas;

- garš dzīves cikls;

- daudz „sekundāru” lasītāju.
	- limits atsevišķām patērētāju grupām;
- ilgstošs laiks līdz pirkšanai;

- daudz „tukšas” tirāžas.

	TV
	- skaņas , krāsas un kustības apvienošana;
- vēršanās pie jūtām;

- augsta uzmanība;

- augsta iedarbības pakāpe.
	- augstas izmaksas;
- īslaicīgs raidījums;

- zema auditorijas atlases pakāpe.

	Radio
	- masveida lietošana;
- augsta ģeogrāfiskās atlases pakāpe;

- zemas izmaksas.
	- tikai skaņas iedarbe;
- zemāka uzmanība nekā pret televizoru;

- īslaicīga informācijas pasniegšana.


Tabula 3. Masu mēdiju priekšrocības un trūkumi

Literatūras saraksts
1. Хромов Л.Н. "Рекламная деятельность: искусство, теория, практика", Петрозаводск, АО "Фолиум", 1994г.

2. Стоянова Э. "О стиле радиорекламы". Реклама, 1991г. №5
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