Pieraksti priekšmetā „Starptautiskā tirgvedība”
(nav pabeigts)
Starptautiskais līgums – starptautisko tiesību subjektu (valstis vai organizācijas) savstarpēja vienošanās, neatkarīgi no tā vai šī vienošanās ir ietverta vienā vai vairākos saistītos dokumentos un neatkarīgi no tā, kā šī vienošanās nosaukta, ja tās noslēgta saskaņā ar starptautiskajām tiesībām. 

Starptautiskajiem līgumiem raksturīgas pazīmes: 

1. tie ir slēdzami rakstiskā formā. Jāreģistrē ANO Ģenerālajā sekretariātā (nav iespējam slepena diplomātija) 

2. līgumam jābūt noslēgtam starp starptautisko publisko tiesību subjektiem (valstīm vai starptautiskām organizācijām)

3. līgumam jābūt noslēgtam saskaņā ar starptautisko publisko tiesību normām

Starptautiskā līguma noslēgšanas posmi:

1. Priekšlikums noslēgt līgumu. Sarunas par līguma tekstu. Līguma teksta saskaņošana jeb parafēšana
2. Līguma atzīšana par valstij saistošu. To var parakstīt tikai valsts pilnvarotās personas. (valsts amatpersonas, ārlietu ministrs)
3. Līguma spēkā stāšanās posms. Tas var būt atšķirīgs, jo var būt divpusēji vai arī daudzpusēji līgumi.
Divpusējs līgums stājas spēkā tikai tad, kad abas līgumslēdzējpuses ir izpildījušas visas to nacionālās likumdošanas prasības, lai līgums būtu tai saistošs. Šim ir prioritāte pār nacionālajiem tiesību aktiem, kad tas ir stājies spēkā. 

Daudzpusējs līgums stājas spēkā tad, kad nepieciešamās prasības ir izpildījis noteikts skaits valstu (piemēram, 2/3 no dalībvalstīm). Ja divpusējos līgumus var piemērot uz pagaidu laiku, tad daudzpusējos tā nevar piemērot.

Jebkurš starptautiskais līgums dalībvalstīm ir jāpilda un nevar atsaukties uz kaut kādām nacionālajām īpatnībām neizpildes gadījumā. Ja vienojies, tad pildi prasības!

Daudzpusējos līgumus var denonsēt par to paziņojot savlaicīgi līguma depozitārijam.

Starptautiskas organizācijas. 

Pasaulē ir vairāk nekā 300 starpvalstu starptautiskās organizācijas.

Starptautiskas organizācijas tiek klasificētas pēc šādiem kritērijiem:

1. organizācijas dalībnieki:
· starpvalstu organizācijas, kuru dibinātājs un loceklis ir valstis (NATO)

· nevalstiskās organizācijas => apvieno dažādu valstu sabiedriskās organizācijas, fiziskās un juridiskās personas ( Sarkanais krusts, pasaules sieviešu organizācija)

2. ģeogrāfiskais kritērijs:

· globālās (ANO)

· reģionālās (Eiropas Padome)

3. darbības sfēra:
· organizācijas, kuru darbība ir universāla (ANO)

· organizācijas, kuru darbība ir specializēta (Pasaules Veselības organizācija)

Lai starptautisko organizāciju atzītu par juridisku personu un atzītu tās tiesības slēgt līgumus, lai varētu tā iegūt īpašumus, lai tā varētu būt prasītājs/atbildētājs tiesā, tai ir jābūt izveidotai pamatojoties uz ieinteresēto valstu noslēgtu starptautisku līgumu, kas tiek saukts par organizācijas dibināšanas līgumu. 

Organizācijas dibināšanas līgumā ir definēti:

1. organizācijas mērķi (ANO = miera un starptautiskās drošības saglabāšana & valstu draudzīgu attiecību veidošana
2. organizācijas dalībvalstu tiesības un pienākumi

3. organizācijas struktūra

4. kārtība, kādā valstis var kļūt par šīs organizācijas dalībvalstīm

5. kārtība, kādā valstis var tikt izslēgtas no šīs organizācijas

Salīdzinošo priekšrocību teorijas trūkumi:

1. Modelī analizē situāciju, kad eksistē tikai 2 valstis un 2 preces

2. Pieņem, ka eksistē brīvā tirdzniecība ( tas nav reāli, jo praksē tā ir reti un tikai dažām precēm

3. Darbaspēka mobilitāte ir katras valsts iekšienē, bet nav mobilitātes starp valstīm

4. Eksistē tikai pastāvīgās ražošanas izmaksas

5. Netiek ņemtas vērā transporta izmaksas ( netiek ņemts vērā, ka preces tiek pārvietotas no vienas valsts uz otru ( kas maksā, tam dārgāk.

6. Nenotiek tehniskas izmaiņas ( tehnoloģija neattīstās, zinātnē inovāciju nav...)

7. Pilnīga resursu savstarpējā aizvietojamība.

Zviedru ekonomists Hekšers kopā ar savu skolnieku Olinu 20gs 20tajos gados izdara jaunu atklājumu ST un izgudro jaunu teoriju. Dabūja Nobela prēmiju???

Ražošanas faktoru mijattiecības modelis =  Hekšera-Olina modelis

Ražošanas faktoru mijattiecības modeļa modifikācija =  Hekšera-Olina-Samulsena modelis

Izmaiņas: Ražošanas faktoru loma, kuri būtiski ietekmē ST, būtiski mainījās ( tie faktori, kas bija saistīti ar dabas bagātībām, noteiktām izejvielām, vairs nebija tik svarīgi ST attīstībā.

Ja Smits un Rikardo tiek dēvēti par ST klasiķiem, tad Hekšers un Olins ir neoklasiķi.    

Materiālo un cilvēkresursu sadale ir nevienmērīga vēsturisko un ģeogrāfisko iemeslu dēļ, kas izskaidro atšķirības salīdzinošo cenu jomā uz noteiktām precēm, bet no tām ir atkarīgas arī valstu salīdzinošās priekšrocības.  

Līdz ar to atvērtā ekonomikā katra valsts grib specializēties tās preces ražošanā, kura prasa lielāku to ražošanas faktoru patēriņu, ar kuriem valsts salīdzinoši labāk apgādāta.

Starptautiskā apmaiņa ir pārpilnībā esošu ražošanas faktoru apmaiņa pret mazākumā esošiem ražošanas faktoriem, šīs starptautiskās apmaiņas rezultātā notiek cenu izlīdzināšanas uz ražošanas ( tiek labi ietekmētas cenas precēm, kuras gatavo no šiem ražošanas faktoriem.

RAŽOŠANAS FAKTORU MIJATTIECĪBAS MODELIS.

Iepriekš analizētajā gadījumā tika pieņemts, ka aizvietošanas izmaksas ir nemainīgas neatkarīgi no ražošanas apjoma ( valsts iegūst maksimālu labumu no ST, ja tā specializējas tās produkcijas ražošanā, kurā tai piemīt salīdzinošās priekšrocības.

Praksē neeksistē šāda pilnīga specializācija, jo ražošanas apjomam palielinoties, pieaug arī aizvietošanas izmaksas. 

Aizvietošanas izmaksu pieauguma apstākļos ST virziens nemainās.

Abas valstis specializējoties tās preces ražošanās, kurā tai piemīt salīdzinošās priekšrocības un piedaloties ST, var gūt labumu. 
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Aizvietošanas izmaksu pieauguma gadījumā ir šādas īpatnības:

1. pilnīga specializācija nav iespējama

2. starpvalstu konkurences rezultātā galīgās aizvietošanas izmaksas izlīdzinās.

Piemērs: ASV ražo labību un kafiju, kuru ražošanas izmaksas ir šādas 1t labības = 0,5t kafijas (A)


Ja pieaug izmaksas ( ASV turpinot specializēties labības ražošanā, katras jaunas labības vienības saražošanai ASV vajadzēs ziedot vairāk nekā 0,5 vienības kafijas ( katra jauna labības vienības ražošana maksās dārgāk.
Secinājums: ASV specializācijas un ražošanas apjoma pieauguma rezultātā tiks sasniegta tāda labības un kafijas ražošanas izmaksu attiecība, kura atbildīs pasaules cenai.

( 1t labības = 1 t kafijas  (B)

ASV turpmākā specializācija un ražošanas apjoma palielināšana labības ražošanā zaudē jēgu, jo ražošanas izmaksas izlīdzinās.

Gala secinājums izvērtējot piemēru ( ST dod maksimālu labumu daļējas specializācijas gadījumā.

Tādejādi Rikardo modelī kā ST galvenais iemesls tiek minētas atšķirības dažādu valstu ražošanas izmaksās, bet netiek izskaidrots, kāpēc šīs atšķirības radušās. 

Savukārt Hekšera-Olina modelī kā starpvalstu ražošanas izmaksu atšķirības iemesli tiek minēti šādi:

1. dažādu preču ražošanai ir nepieciešama dažāda ražošanas faktoru kombinācija

2. dažādas valstis ir dažādi apgādātas ar ražošanas faktoriem

Ražošanas faktoru mijattiecību modelī tiek pieņemts:

1. dažādām precēm piemīt dažāda ražošanas faktoru intensitāte (viena prece ir darbietilpīga, otra – kapitālietilpīga)

2. dažādām valstīm piemīt dažāda ražošanas faktoru piesātinātība. (vienā valstī – salīdzinoši vairāk kapitāla, otrā – salīdzinoši mazāk)

Ražošanas faktoru intensitāte ir rādītājs, kurš raksturo ražošanas faktoru salīdzinošo patēriņu kādas preces ražošanai.

Piemērs.

Prece #2 ir salīdzinoši kapitālietilpīgāka nekā prece #1, ja preces #2 ražošanā patērētā darba un kapitāla attiecība ir lielāka nekā preces #1 ražošanai patērētā darba un kapitāla attiecība (
K2/L2 > K1/L1
Ražošanas faktoru piesātinātība ir rādītājs, kurš raksturo valstu salīdzinošo nodrošinātību ar ražošanas faktoriem. 

Ražošanas faktoru piesātinātību var noteikt izmantojot:

(katra ražošanas faktora salīdzinošo cenu

(ražošanas faktoru absolūtos lielumus

(veids: katra ražošanas faktora salīdzinošā cena

Valsts #2 ir salīdzinoši vairāk nodrošināta ar kapitālu nekā valsts #1, ja kapitāla cenas un darba cenas attiecība valstī #2 ir zemāka nekā šī attiecība valstī #1, t.i., kapitāls ir salīdzinoši lētāks valstī #2.

1PK/1PL > 2PK/2PL
· Parasti par kapitāla cenu pieņem % likmi, bet par darba cenu  - darba algu.

· Pētījumiem tiek izmantots nevis absolūtie rādītāji (zemes daudzums..), bet salīdzinošie rādītāji (zemes daudzums uz 1 iedzīvotāju…)   

· Vērā ņem pieprasījumu & piedāvājumu
(veids: ražošanas faktoru absolūtie lielumi

Valsts #2 ir salīdzinoši vairāk nodrošināta ar kapitālu nekā valsts #1, ja attiecība starp kopējo kapitāla apjomu un kopējo darbaspēka apjomu valstī #2 ir lielāka nekā šī attiecība valstī #1.

2TK/2TL > 1TK/1TL

· Vērā ņem tikai piedāvājumu

Saskaņā ar Hekšera-Olina pētījumiem ST rezultātā notiek cenu izlīdzināšanās uz ražošanas faktoriem. Tādejādi ražošanas faktoru sākotnējā cena būs salīdzinoši zemāka uz tie faktoriem, kuri dotajā valstī ir pārpilnībā un augstāka – uz tiem ražošanas faktoriem, kuri trūkst vai ir mazākumā. (Kredīt% likmju izlīdzināšanās Latvijā).

Taču saskaņā ar doto modeli abas valstis pakāpeniski zaudē savas sākotnējās priekšrocības un to attīstības līmeņi pakāpeniski izlīdzinās ( tas dod iespēju paplašināt eksporta nozaru loku, daudz dziļāk tās iekļaut starptautiskajā darba dalīšanā, ņemot vērā salīdzinošās priekšrocības, kuras radušās jaunajā to attīstības līmenī. 

Ļeontjeva paradokss.

1947.gadā ASV ekonomists V. Ļeontjevs izpētīja ASV eksporta un importa struktūru un konstatēja, ka ASV eksportu veidoja salīdzinoši darbietilpīgākas preces, bet importu – kapitālietilpīgas preces. Šīs rezultāts kļuva pazīstams kā Ļeontjeva paradokss, jo ASV salīdzinoši ar citām valstīm bija bagāta ar kapitālu.

Lai izskaidrotu šo paradoksu papildus jāanalizē darbaspēka kapitalizācija.

STARPTAUTISKĀS TIRDZNIECĪBAS STANDARTA MODELIS.

Vēstures gaitā ST vairāk pievērsās preču piedāvājumam un ražošanas faktoru izpētei, bet pieprasījums tika pētīts nepietiekoši ( šis modelis lielā mērā pēta pieprasījumu

ST standarta modelis pēta: 

· Piedāvājumu

· Pieprasījumu

Šīs jaunais modelis nenoliedz iepriekšējos, bet gan papildina iepriekšējās teorijas. 

Šis ir viens no galvenajiem modeļiem, ko izmanto ST pētīšanā.  

Pamatā tiek pētīta ražotāja un patērētāja uzvedība ( mūsdienu ST standarta modelis sevišķu uzmanību velta sabiedrības kopējam pieprasījumam.

ST standarta modeļa pamatlicējs ir īru ekonomists Edžords (?) & amerikāņu ekonomists Heberlers.

Ja ST klasiskie un neoklasiskie modeļi pētīja ierobežotu preču daudzuma piedāvājumu, tad ST standarta modelī tiek pētīts kopējais pieprasījums un kopējais piedāvājums.

Pieņem, ka eksistē 2 valstis, 2 preces un preču savstarpējās aizvietošanas izmaksas pieaug ( ST standarta modelī pieņem, ka preču savstarpējās aizvietošanas izmaksām ir tieksme palielināties.

Nosacījums: Lai saražotu preces Y papildvienību ir jāatsakās no pieaugoša preces X daudzuma ražošanas. 

ST standarta modelim raksturīgās pazīmes:

1. ražošanas iespēju līknes parāda reālās dažādu preču ražošanas attiecības, kuras katrā valstī ir atšķirīgas, kas savukārt veicina šo valstu savstarpējo tirdzniecību  = ST.


2. gadījumā, ja ražošanas iespēju līknes sakrīt, t.i., ja ražošanas attiecības abas valstīs ir vienādas, tad šo valstu savstarpējās tirdzniecības pamatā ir atšķirības abu valstu patērētāju gaumē un vēlmēs, kuras nekad nevar pilnībā sakrist, neskatoties uz abu valstu savstarpējo līdzību.


3. piedāvājumu nosaka galējā ražošanas aizvietošanas pārmaiņu līkne, bet pieprasījumu nosaka galējā ražošanas aizvietošanas līkne. 

4. Starptautiskajā tirdzniecībā tirgus līdzsvara cenu nosaka attiecība starp šīs preces salīdzinošo pieprasījumu un piedāvājumu pasaulē kopumā.

Praksē: katra valsts turpina ražot noteiktu daudzumu X preču, bet otrā noteiktu daudzumu Y preču līdz noteiktam brīdim...

Secinājums: tas ir izdevīgi tādēļ, ka savstarpējās tirdzniecības līdzsvara cena tiek sasniegta vēl pirms brīža, kad abas valstis ir pilnībā specializējušās tās preces ražošanā, kurai piemīt salīdzinošās priekšrocības katrā no šīm valstīm.

Tā kā sasniegta tirgus līdzsvara cena, tad katrai no šīm valstīm zūd ekonomiskā jēga turpināt tālāku abu valstu ražošanas specializāciju, jo aizvietošanas izmaksu palielināšanās rezultātā šī tālākā specializācija (ražošana?) izmaksās dārgāk.

Tā kā pieprasījums pēc precēm katrā valstī ir atšķirīgs, tad arī ieguvums no ST būs atšķirīgs dažādām valstīm.

ST ir lietderīga tikai tajā gadījumā, ja tās rezultātā tiek iegūts kāds papildus labums jeb ieguvums.

ST ieguvumus pēc savas struktūras var iedalīt:

1. savstarpējās maiņas ieguvums
2. savstarpējās specializācijas ieguvums
Savstarpējās maiņas ieguvums = priekšrocības, kuras valsts gūst tikai tādēļ, ka tā ir savstarpējās maiņas dalībvalsts (ST dalībvalsts)

Savstarpējās specializācijas ieguvums = priekšrocības, kuras valsts gūst tādēļ, ka tā būdama ST dalībniece, ir specializējusies to preču ražošanā, kuru ražošanā tai piemīt salīdzinošās priekšrocības.


TIRDZNIECĪBAS TEORIJAS NEPILNĪGAS KONKURENCES APSTĀKĻOS.

20.gs valdīja uzskats par monopola esamības lietderību, jo tas ļauj noteikt un diktēt cenu.

ST monopola apstākļos nepakļaujas klasisko teoriju nosacījumiem

Mūsdienās STu ne vienmēr var izskaidrot ar klasiskajām ST teorijām, jo galvenajām ST dalībvalstīm ražošanas faktori piemīt līdzīgā proporcijā, vai arī tirdzniecība notiek vienasnozares ietvaros.

Tādēļ ir radīta jauna ST modeļu grupa, kura nav saistīta ne ar salīdzinošajām priekšrocībām, ne ar ražošanas faktoru proporcionalitātes teorijām.

Šajos jaunajos ST modeļos tiek pieņemts:

· tirgos eksistē noteikts monopolizācijas līmenis

· ražošanas faktoru izmantošana nav optimāla

Vispārējā ekonomiskā teorija apgalvo, ka palielinoties produkcijas ražošanas apjomam, produkcijas vienības pašizmaksas samazinās.

To izsauc šādi iemesli:
· specializācijas palielināšanās

· ražošanas nedalāmība

· tehnoloģijas ekonomija

Tā kā mēroga ekonomija ir tāda ražošanas attīstība, kura ļauj palielinot ražošanas faktoru patēriņu par 1 vienību, palielināt ražošanas apjomu par vairāk nekā 1 vienību, tad ar šo faktu var izskaidrot ST lietderību. 

Tādejādi ST ir iespējama starp valstīm, kurām piemīt vienādi vai līdzīgi ražošanas faktori, vai arī šo faktoru atšķirības abās valstīs ir ļoti nelielas. 

Ar mēroga ekonomijas modeli var izskaidrot arī ST lietderību starp valstīm, kuras tehnoloģijas ziņā ir ļoti tuvas vai arī ir līdzīgas produkcijas ražotājas.   

Šis modelis dod iespēju pārliecināties par faktu, ka abām valstīm specializējoties konkrētas preces ražošanā, kā arī savstarpēji tirgojoties ar tām, šo preču patēriņš šajās valstīs kopumā palielinās.

Tādejādi mēroga ekonomijas rezultātā, t.i., abām valstīm specializējoties konkrētas preces ražošanā un savstarpēji tirgojoties, tiek palielināts šo preču ražošanas kopējais apjoms.

Šajā gadījumā ir svarīgi noskaidrot, kādu strukturālu iemeslu dēļ ir palielinājusies ražošana. Šie iemesli var būt:

· ārējie

· iekšējie

Ja mēroga ekonomijas efekts tiek panākts ārējo iemeslu dēļ, tad produkcijas vienības ražošanas pašizmaksa uzņēmuma iekšienē samazinās, tādēļ, ka ražošanas nozarē kopumā produkcijas ražošanas apjoms palielinājies.

Ja mēroga ekonomijas efekts tiek panākts iekšējo iemeslu dēļ, tad produkcijas vienības ražošanas pašizmaksa uzņēmuma iekšienē samazinās, ka palielinājies šī uzņēmuma kopējais produkcijas ražošanas apjoms.

Svarīgi izpētīt arī struktūru un atrast, kādēļ ir mainījies ražošanas apjoms.
Mēroga ekonomijas ārējā efekta rezultātā palielinās to uzņēmumu skaits, kuri ražo vienu un to pašu produkciju, bet šo uzņēmumu ražošanas apjoms paliek nemainīgs.

Šajā gadījumā tirgū valda pietiekama konkurence. Tas nozīmē, ka eksportētāji var pārdot tik daudz produkcijas, cik viņi vēlas par tirgū esošo cenu, kuru viņi nevar ietekmēt.

Mēroga ekonomijas iekšējā efekta rezultātā produkcijas ražošanas apjoms uzņēmuma iekšienē ir palicis nemainīgs, bet ir samazinājies šo produkciju ražojošo uzņēmumu skaits.

Parasti tā rezultātā tirgū rodas nepilnīga konkurence, kuras iespaidā ražotāji var ietekmēt savas produkcijas cenu un palielināt šīs produkcijas patēriņu, samazinot šīs produkcijas cenu.

Pols Krugmans – viens no galvenajiem autoriem par šo tematiku.

Viena monopoluzņēmuma darbība kādā nozarē ir retums, tādēļ ir izplatīta oligapolu tirgus situācija – daži uzņēmumi ražo līdzīgu produkciju par līdzīgu cenu. Autorūpniecībai un tirdzniecībai ir tipiski oligapoli.

Monopilstiskās konkurences iezīmes ir arī oligapolistiskajā konkurencē. 

Katrs uzņēmums kaut kādā jomā ir monopols (BMW ražo viens uzņēmums, Volvo ražo otrs un šīs markas kopumā tikai nedaudz atšķiras ( oligapols)

Pētot tirgus situācijas Pols Krugmans konstatēja sekojošas likumsakarības:

1. ja uzņēmums pārdod savas preces par cenu, kas ir augstāka par vidējo tirgus cenu, tad tā tirgus daļa samazinās

2. ja uzņēmums pārdod savas preces par cenu, kas ir zemāka par vidējo tirgus cenu, tad tā tirgus daļa palielinās

Krugmans pētījumā sev izvirzīja sekojošu uzdevumu – Lai izvērtētu monopolistiskās konkurences ietekmi uz ST ir jānosaka savstarpējā saikne starp uzņēmumu skaitu un šo uzņēmumu ražotās produkcijas cenu

Pētījuma rezultāti:

1) pastāv saikne starp uzņēmumu skaitu un tipiska uzņēmuma vidējām izmaksām

( jo vairāk uzņēmumu, jo mazāks katra uzņēmuma ražošanas apjoms, jo augstākas preču vienības vidējās izmaksas

2) pastāv saikne starp uzņēmumu skaitu un katra uzņēmuma preču cenu tirgū
( jo vairāk uzņēmumu, jo augstāka konkurence, jo zemāka preču cena

3) pastāv saikne starp preču cenu tirgū un uzņēmumu skaitu tirgū
 ( ja cena augstāka par vidējo tirgus cenu, tad tirgū parādās papildu uzņēmumi, bet, ja cena zemāka par vidējo tirgus cenu, tad uzņēmumu skaits sarūk.

ST svarīgākas ir 1) un 2) tēze , jo tās pierāda, ka ST palielina preču noietu.

JAUNĀKIE STARPTAUTISKĀS TIRDZNIECĪBAS MODEĻI jeb

 ALTERNATĪVIE STARPTAUTISKĀS TIRDZNIECĪBAS MODEĻI 

20.gs 2.pusē.

Tie radās tādēļ, ka jaunās likumsakarības nevarēja izskaidrot ar klasiskajiem un neoklasiskajiem  ST modeļiem.

Preces dzīves cikla teorija izskaidro pasaules tirdzniecību.

Šīs teorijas pamatlicējs 20gs 60.gadu vidū ir ASV ekonomists Vernons

Preces dzīves cikla teorijas būtība ir tāda, ka atsevišķas preces savā attīstībā iziet ciklu, kurš sastāv no 4 posmiem:

1. ieviešana
2. izaugsme
3. briedums
4. noriets
Šī prece dzīves cikla laikā ir dzīvotspējīga un apmierina pārdevēja mērķu sasniegšanu.

Preces dzīves cikla teorija apgalvo - preces apjoms ST mainīsies atkarībā no šīs preces dzīves cikla 

Šī teorija ļoti labi izskaidro atsevišķu tautsaimniecības nozaru attīstību, bet nevar kalpot kā universāla teorija ST attīstībai kopumā pasaulē.

ASV, Francija, Itālija, Japāna, Lielbritānija ir attīstītās valstis, un visas jaunās preces visbiežāk tieši te arī tiek radītas šajās un arī citās attīstītajās valstīs kā atbilde uz tur valdošo pieprasījumu. Šajās valstīs cilvēkiem ir vēlme pirkt visu jauno...

Ieviešanas posmam raksturīgas pazīmes:

1. šis posms sevī ietver jaunieveduma izstrādi kā atbildes reakciju uz esošo vajadzību tirgū

2. jaunās preces ražošana un noiets notiek valsts iekšienē

3. jaunās preces eksports tiek uzsākts ārpus savas valsts robežām tikai šī posma beigās

Izaugsmes posmam raksturīgas pazīmes:

1. turpinās šīs preces pilnveidošana, attīstīšana, 

2. tehnoloģijas pilnveidošana šai jaunieveduma izgudrotājvalstij

3. citas valstis arī uzsāk līdzīgu preču ražošanu

Brieduma posmam raksturīgas pazīmes:

1. preces ražošanai jau pilnībā tiek pabeigta tehnoloģijas izstrāde

2. ražošana tiek pārvietota uz mazāk attīstītām valstīm (piemēram, uz Latviju, kas atrodas pārejas ekonomikas posmā)

Norieta posmam raksturīgas pazīmes:  

1. jaunieveduma izgudrotājvalsts pilnībā kļūst par šī jaunieveduma importētājvalsti, jo

2. jaunieveduma izgudrotājvalstī jau ir radusies jauna prece

Lēts darbaspēks, tehnoloģija jau daļēji ir sevi no ekonomiskā viedokļa atmaksājusi, tāpēc ražošana ir iespējama arī mazāk attīstītām valstīm.  

Preces, kas neatbilst preces dzīves cikla teorijai:

· preces, kurām ir īss preces dzīves cikls
· preces ar augstām transportēšanas izmaksām
· preces, kurām ir lielas preces diferencēšanas iespējas
· preces ar mazu patērētāju skaitu
Mēroga efekta teorija
20.gs 80-to gadu sākumā radusies teorija. 

Radītāji bija Krugmans, Lankasters un citi ekonomisti. Šī pētnieku grupa piedāvāja alternatīvu ST izskaidrojumu, kurš tika pamatots izmantojot mēroga efektu.

Mēroga efekta būtība – pie noteiktas ražošanas tehnoloģijas un darba organizācijas tās galējās vidējās izmaksas samazinās atbilstoši saražotās produkcijas apjomam ( masveida ražošanas rezultātā rodas ekonomiskais efekts (tas ir dzinulis)

Daudzas valstis ir apgādātas ar ražošanas faktoriem līdzīgās proporcijās, bet tās var piedalīties ST un gūt no tās ieguvumu. 

Ja valsts specializējusies to nozaru attīstībā, kurām piemīt masveida ražošanas efekts, specializācija palīdz paplašināt ražošanas mērogu, ražot ar mazākām izmaksām un tā rezultātā par zemāku cenu.

Lai realizētu šo mēroga efektu, ir nepieciešams pietiekami ietilpīgs tirgus.

ST dod iespēju izveidot integrētu tirgu, kurš pēc sava apjoma ir lielāks kā atsevišķas valsts tirgus un tā rezultātā piedāvāt patērētājiem vairāk produkcijas un par zemākām cenām.

Mēroga efekta rezultātā notiek arī ne pārāk labvēlīgas ekonomiskas pārmaiņas:

· pilnīgas konkurences izjaukšana

· ražošanas koncentrācija, uzņēmuma palielināšanās un pārveidošanās par monopolu

· oligapolistiskās konkurences vai monopolistiskās konkurences rašanās

Oligapolistiskās konkurences gadījumā notiek ST starp dažādām nozarēm ar vienveidīgu produkciju, bet monopolistiskās konkurences gadījumā notiek ST vienas nozares ietvaros ar diferencētiem produkcijas veidiem.  

Monopolistiskās konkurences gadījumā ST koncentrējas lielu starptautisku uzņēmumu ietvaros, kuros uzņēmuma iekšējās tirdzniecības apjomam ir tendence palielināties

Secinājums: šis tirdzniecības pieaugums ne vienmēr ir saistīts ar salīdzinošajām priekšrocībām vai atšķirībām ražošanas faktoru nodrošinātībā, bet gan visbiežāk ar paša uzņēmuma stratēģiskajiem mērķiem.  

Valsts konkurences priekšrocību teorija

1991.gadā ASV ekonomists Poters piedāvāja jaunu ST attīstības analīzi. 

Mūsdienās ST attīstību nosaka nevis valsts dabīgās priekšrocības, bet valsts iegūtās priekšrocības 

Porteraprāt valsts šādas priekšrocības var iegūt konkurences cīņas rezultātā, t.i., mērķtiecīgi veidojot šīs konkurences priekšrocības.

Tā kā pasaules tirgū savstarpēji konkurē uzņēmumi, nevis valstis, tad Porters pamato to, kā uzņēmums veido savas konkurences priekšrocības un saglabā tās.

Porters izskaidro arī valsts valdības lomu šajā procesā. Katras valsts valdība var uzlabot vai pasliktināt uzņēmuma konkurētspēju (?).

Uzņēmuma konkurences priekšrocības, kuras ļauj konkurēt starptautiskajā tirgū ir atkarīgas no:

1. Uzņēmuma izvēlētās konkurences stratēģijas

2. Konkurences priekšrocības ietekmējošo faktoru attiecības

 Uzņēmuma konkurences stratēģijas izvēle atkarīga no šādiem faktoriem:

1. Uzņēmuma nozares kopējā struktūra

2. Uzņēmuma pozīcija nozarē

* Šie 2 faktori ir jāpēta rī pasaules kontekstā kopumā, ne tikai savā valstī, ja uzņēmums ir nolēmis starptautiski konkurēt.

Valsts konkurences priekšrocības ir atkarīgas no šādiem faktoriem:
1. Nodrošinātība ar specializētiem ražošanas faktoriem, t.i., valsts mērķtiecīgi izveidotiem

2. Pieprasījums valsts iekšienē uz noteiktas nozares produkciju

3. Konkurētspējīgi piegādātāji un konkurētspējīgas palīgnozares 

4. Valsts nacionālā politika atbilstošas uzņēmējdarbības vides veidošanas jomā.

.

 STARPTAUTISKĀS TIRDZNIECĪBAS POLITIKA UN TĀS RĪKI

Mūsdienās lielākā daļa zinātnieku iestājas par ST liberalizāciju, t.i., par muitas tarifu samazināšanu, par citu tirdzniecības ierobežojumu samazināšanu, un pilnīgu .... (???).

Lai veiktu izpēti, ir jādefinē uzdevumi un jārod atbildes uz vairākiem jautājumiem.

Uzdevumi:

1. kura no valstīm importa muitas tarifu ieviešanas rezultātā ir ieguvēja vai zaudētāja
2. noskaidrot apstākļus, kuros tarifu ieviešana importam ir izdevīga valstīm vai pasaulei kopumā
Muitas tarifa lietošana visvairāk skar patērētāju, jo ir palielināta cena vai arī tie ir spiesti ierobežot patēriņu.

1. rīku grupa. Vēsturiski viens no svarīgākajiem ST ierobežojošajiem faktoriem ir muitas tarifi.

Tarifs ir nodoklis vai nodeva, kuru lieto STā , lai regulētu preču kustību pāri valsts robežai.

Muitas tarifi ir viens no galvenajiem ST politikas rīkiem.

Importa muitas tarifi ir nodokļu veids, kuru valsts piemēro no citām valstīm importētām precēm.

Eksporta muitas tarifi ir nodokļu veids, kuru valsts piemēro uz citām valstīm eksportētām precēm.

Eksporta tarifi tiek lietoti retāk un daudzviet tie ir pat aizliegti. Tos visbiežāk lieto mazāk attīstītas valstis. Lai uzturētu noteiktu cenu ( mākslīgi veidota cena, kas nav konkurenci attīstoša un nenāk sabiedrībai par labu.

Dažās attīstītās valstīs eksporta tarifus lieto ar mērķi atbalstīt kādas noteiktas nozares attīstību valstī, it sevišķi tādu, kurā ir lieli nodokļu apjomi.

Tarifi pēc savas būtības un piemērošanas veida var tikt iedalīti 3 grupās:

1. tarifs kā fiksēts % no preces vērtības*

2. tarifs kā fiksēta summa par preces vienību

3. saliktais tarifs, t.i., abu iepriekšējo tarifu grupu kombinācija

* -ES vairāk lietotā tarifu grupa

Tarifa daļējā līdzsvara efekts
Šis gadījums ir vairāk piemērots nelielas valsts ST izpētei


Sx preces x piedāvājuma līkne noteiktā valstī

Dx preces x pieprasījuma līkne noteiktā valstī

Ja nenotiek ST, tad līkņu krustpunkts E parāda tirgus līdzsvara cenu.

Ja valsts iesaistās ST un ir informācija, ka preces x cena pasaules tirgū ir 1$, tad valstij tās iedzīvotāji varētu patērēt 70 vienības preci x.

Nogrieznis AC parāda, cik ir saražots pašu valstī, bet pārējais daudzums CB atbilst 60 vienībām un tas ir importēts no citām valstīm.

SF parāda šo bezgalīgo elastīgo šīs preces piedāvājumu pasaules tirgū

Ja precei tiek piemērots muitas tarifs, kas ir 100% (preces x cena valstī palielināsies līdz 2$ ( patērētais daudzums ir 50 vienības ( GH parāda patērētās preces daudzumu, ja ir piemērots tarifs 100% ( valstī saražo 20 vienības, bet pārējo importē no citām valstīm.

SF+T parāda bezgalīgo piedāvājumu likmi, ja tiek piemērots muitas tarifs

Tādejādi var secināt – salīdzinot abas izmaiņas tarifa lietošanas patēriņa efekts ir vienāds ar 20 preces vienībām (BN) ( valstī ir samazinājies patēriņš, savukārt ražošanas efekts ir 10 vienības (CM)

Importa tarifa lietošanas rezultātā ir sasniegts arī noteikts tirdzniecības efekts = 30 preces x vienības (BN + CM) ( ir samazinājies preces x imports, bet valsts ienākumu efekts ir 30 preces x vienības JMNH (jāaprēķina laukums šim taisnstūrim)

Katra valsts veido tirdzniecības politiku, lai mēģinātu aizstāvēt ražotāja/patērētāja intereses ( radās teorija .

1960.gadā rodas tarifu struktūras teorija un plaši to lieto joprojām ST politikas veidošanā.

Efektīvā tarifa norma ir svarīgs elements, kurš jānoskaidro.

Importējot izejvielas, valsts bieži vien neapliek tās ar importa tarifu vai arī šis tarifs ir ļoti niecīgs salīdzinot ar to importa tarifu, kuru lieto jau gatavai produkcijai, kuras sastāvā ir importētās izejvielas. 

Šādi valsts visbiežāk rīkojas ar mērķi palielināt nodarbinātību un ierosina uzņēmējus uzsākt ražošanu.

Efektīvā tarifa norma ir importa gala produkta reālais muitas tarifs, kurš aprēķināts ņemot vērā importa starp produkta muitas tarifu.

G = T – Ai * Ti / 1 - Ai
Kur:

G – ražotāja aizsardzības efektīvā tarifa norma

T – importa gala produkta nominālā tarifa norma

Ti – importa starpprodukta nominālā tarifa norma

Ai – importa starpprodukta vērtības īpatsvars importa gala produkta vērtībā

Efektīvo tarifa normu iegūst rēķinot pievienoto vērtību jeb pārstrādi konkrētā valstī, bet nominālo tarifa normu nosaka gala produktam.

Tādejādi patērētājam ir svarīga nominālā tarifa norma, jo tam jāzina, par cik palielināsies gala produkta vērtība muitas tarifa pielietošanas rezultātā.

Savukārt ražotājam ir svarīga efektīvā tarifa norma, jo tam jāzina, cik daudz līdzekļu vajadzēs iztērēt vietējās ražošanas aizsardzībai pret konkurējošām importa precēm.

Piemērs: Latvijas uzņēmums apģērba ražošanai izmanto importēto katūnu 80Ls vērtībā. Brīvās tirdzniecības cena gatavam katūna apģērbam ir 100Ls. Latvija pielieto 10% nominālo tarifa normu gatavam katūna apģērbam par katru importēto katūna apģērba vienību. 

No tā izriet: Latvijas patērētājam par katru gatavu katūna apģērba vienību būs jāmaksā 110Ls. No iepriekš minētās cenas: 80Ls sastāda katūns, 20 Ls – vietējās ražošanas pievienotā vērtība un 10Ls sastāda tarifs.

Bez tam 10Ls tarifs, kurš ir pievienots katrai gatava katūna importa apģērba vienībai atspoguļo 10% nominālo tarifa normu, kura ir aprēķināta no preces gala vērtības (10Ls/100Ls=10%), bet atbilst 50% efektīvās tarifa normas. Jo efektīvo tarifa normu aprēķina no vietējās apģērba ražošanas pievienotās vērtības (10Ls/20Ls=50%).

Šajā gadījumā patērētājs ir norūpējies par to, ka 10% tarifs palielinās apģērba cenu par 10Ls vai 10%, bet ražotājs domā, ka šīs 10Ls tarifs sastāda 50% no vietējās ražošanas pievienotās vērtības, kura ir 20Ls.         

Tā kā 10Ls tarifs sastāda 50% no vietējās ražošanas pievienotās vērtības, tad tas atspoguļo daudz lielāku vietējās ražošanas aizsardzības līmeni (5 x lielāku) nekā 10% lielā nominālā tarifa norma.

Tā ir efektīva tarifa norma, kura ir svarīga ražotājam, lai stimulētu vietējās apģērba ražošanas pieaugumu salīdzinājumā ar importētā apģērba pieaugumu. 

Izmantojot efektīvā tarifa normas formulu un iepriekš minētos datus:

T = 10% vai 0,1

Ai = 80Ls / 100Ls = 0,8

Ti = 0
Aprēķins:

G = 0,1 – 0,8 * 0 / 1 – 0,8 = 0,1 – 0 / 0,2 = 0,1 / 0,2 =0,5 vai 50% 
2. rīku grupa: netarifu tirdzniecības rīki:

1. importa kvotas
2. brīvprātīga eksporta ierobežošana
3. dažādas tehniskas barjeras (kvalitātes prasības)
4. administratīvās barjeras
Importa kvotas ir viens no svarīgākajiem netarifu tirdzniecību ierobežojošajiem rīkiem

Var būt šādas kvotas:
· importa (ierobežo importu)

· eksporta (ierobežo eksportu)

Importa kvotas tiek lietotas plašāk un tās lieto iekšējās jeb vietējas ražošanas atbalstīšanai.

Importa kvotas lieto savu lauksaimniecības uzņēmumu atbalstīšanai, kā arī importa (eksporta) kvota var tikt izmantota maksājumu bilances uzlabošanai.

Importa kvotas plaši sāka lietot Eiropā pēc II Pasaules kara.

Mūsdienas importa kvotas lieto ekonomiski attīstītās valstis, lai aizsargātu savu lauksaimniecību, savukārt jaunattīstītās valstis, lai veicinātu importa aizstāšanu ar pašmāju ražojumiem. 

Importa kvotu daļēja līdzsvara efekts:

 

Sx preces x piedāvājuma līkne noteiktā valstī

Dx preces x pieprasījuma līkne noteiktā valstī

Ja eksistē brīva tirdzniecība tiek patērētas 70 vienības preces x AB.

No šī daudzuma 10 preces vienības jeb AC parāda daudzumu, kas saražots Latvijā, bet pārējās 60 vienības CB parāda to preces daudzumu, kas ir importēts. 

Importa kvotu ir JH, ja Latvija ievieš 30 vienības lielu kvotu

Ja precei tiek piemērots importa tarifs, kas ir 100% (preces x cena valstī palielināsies līdz 2$ ( patērētais daudzums ir 50 vienības ( GH parāda patērētās preces daudzumu, ja ir piemērots tarifs 100% ( valstī saražo 20 vienības, bet pārējo importē no citām valstīm.

SF+T parāda bezgalīgo piedāvājumu likmi, ja tiek piemērots muitas tarifs

Importa kvotas ieviešanas gadījumā vietējā ražošana ir palielinājusies par 10 vienībām (CM).

Izsoles = veids kā kvotas var sadalīt.

Latvija rīko importa licences izsoli lielākajam solītājam to arī iedod (solītājs ir ar mieru maksāt 1$ par katru preces x vienību = JMNH (jāaprēķina laukums šim taisnstūrim) (30 preces x vienības?)

Preces x piedāvājuma/pieprasījuma līkne pārvietosies pa labi = līkne Dx’
Importa kvota= 30 vienības (J’H’) (cena mainās uz 2,5 $. 25 vienības tiek saražotas uz vietas (G’J’). Patēriņš pieaug no 50 uz 55 vienībām (G’H’)
Secinājumi:

· cena palielinās uz 2,5$

· preces patēriņš palielinās līdz 65 vienībām

· imports palielinās līdz 45 vienībām.

Importa kvotu lietošanas iemesli:

1. importa kvota nepalielina importa izmaksas

2. importa kvota dod valdībai daudz lielākas izvēles iespējas, realizējot tirdzniecības politiku

3. importa kvotu daudz vienkāršāk ir lietot un ieviest nekā importa tarifu.

Secinājumi: Importa kvota nav labāka par importa tarifu, un daudzos gadījumos tā ir pat sliktāka.

Importa kvota ir bīstama vai nevēlama šādos gadījumos:

1. ja importa kvota veicina ražošanas monopolizāciju

sekas: importa kvotas lietošana valstī izmaksās dārgāk kā līdzīga tarifa lietošana, ja valstī ir tendence uz monopolizāciju

Uzņēmums var diktēt cenu, nerēķinoties ar konkurenci, kā rezultātā var būt arī lieli zaudējumi

2. ja importa kvotu licences ir lietotas neefektīvi

sekas: kvota valstī var radīt daudz lielākus zaudējumus nekā tarifs, gadījumā, ja tā kļūst par iemeslu eksportētāju monopolstāvoklim valstī. 

Valsts var brīvprātīgi ierobežot eksportu un brīvprātīgi sadalīt savā starpā šo importa kvotu.

Šādas darbības rezultātā ieguvums no cenas palielināšanās tiek novirzīts preces importētājam. 

Veidi kā var sadalīt importa kvotas:
1. izsoles veidā

2. priekšrocību piešķiršanas veidā

3. sadale rindas kārtībā

Dempings

Dempings ir izplatīts konkurences cīņas paņēmiens pasaules tirgū

Dempinga gadījumā eksportētājs pārdod savu preci ārējā tirgū par cenu, kura ir zemāka par normālo cenu, t.i., par zemāku cenu nekā analoģiskas preces cena eksportētājvalsts iekšējā tirgū.

Dempings var būt:

1. valsts tirdzniecības politikas rezultāts

2. monopolistiskās cenu diskriminācijas rezultāts

Saskaņā ar PTO noteikumiem, lai izsargātos no dempinga importētājvalsts, var izmantot antidempinga nodevas. Bez tam pirms šīs nodevas ieviešanas obligāti ir jāveic izmeklēšanas procedūra un jānosaka dempinga fakts un tā radīto zaudējumu apjoms.

Valstis tirdzniecības ierobežošanai var izmantot arī ekonomiskās sankcijas, piemēram, tirdzniecības embargo.

Kvotas.

Kvota – ārpus tarifu ST regulēšanas instruments, kurš daudzuma vai vērtības ziņā ierobežo preču ievešanu valstī (importa kvota) un preču izvešanu no valsts (eksporta kvota).

Praksē kvotas tiek lietotas kopā ar licenci.

Kvotas pielietošanas rezultātā valsts papildu ienākumu pilnībā vai daļēji saņem importētājs. 

Valsts pielieto kvotu šādu iemeslu dēļ:

1. kvota dod garantiju, ka imports nepārsniegs noteiktu apjomu

2. kvota ir daudz elastīgāks un vieglāk ieviešams tirdzniecības politikas instruments

3. kvota dod iespēju atbalstīt konkrētus uzņēmumus.

Kvota ierobežo cenu konkurenci un garantē vietējiem uzņēmumiem noteiktu tirgus daļu, bet slēpj sevī arī ekonomiskas monopolizācijas briesmas.

Mūsdienās PTO ļauj valstīm pielietot importa kvotas tikai gadījumā, ja valstī ir radušies negaidīti sarežģījumi maksājumu bilancē.

Eksporta labprātīga ierobežošana.

Eksporta labprātīgas ierobežošanas gadījumā importa kvotu nosaka nevis importētājvalsts, bet eksportētājvalsts labprātīgi apņemas ierobežot preču eksportu uz šo valsti.

Praksē šādi ierobežojumi tiek pielietoti importētājvalsts politiska spiediena rezultātā vai citu draudu rezultātā.

Eksporta labprātīga ierobežošana pēc savas būtības ir tā pati importa kvota, kuru šajā gadījumā pielieto eksportētājvalsts.

Taču eksporta labprātīga ierobežošana daudz negatīvāk ietekmē importētājvalsti nekā tarifs vai importa kvotas, jo šajā gadījuma imports samazinās un attiecīgi samazinās arī valsts ienākumi.

Eksporta subsīdijas.

Eksporta subsīdijas tiek pielietotas ar mērķi atbalstīt vietējās eksporta nozares.

Eksporta subsīdijas ir finansiāla rakstura atvieglojumi, kurus valsts piedāvā eksportētājiem, lai palielinātu preču izvešanu ārpus valsts robežām.

Eksporta subsīdiju pielietošanas rezultātā eksportētājiem rodas iespēja pārdot preces ārējā tirgū par zemāku cenu nekā iekšējā tirgū.

Eksporta subsīdijas iedalās:

1. Tiešās (dotācijas izmaksa ražotājam par produkcijas realizāciju ārējā tirgū)
2. Netiešās (nodokļu atvieglojumi, kreditēšana, apdrošināšana utml.)
PTO ir aizliegusi subsīdiju lietošanu, bet to lietošanas gadījumā importētājvalstīm ir tiesības izmantot importa kompensācijas nodevas.

Protekcionisms.

Protekcionisms – valsts politika, kuras mērķis ir aizsargāt iekšējo tirgu no ārvalstu konkurences, izmantojot dažādus tirdzniecības politikas instrumentus.

Argumenti par labu protekcionismam:

1. ražošanas stimulēšana un nodarbinātības pieaugums

2. jauno nozaru aizsardzība

3. valsts budžeta ienākumu palielināšanās

4. ekonomiskā drošība

5. valsts aizsardzības spējas

Argumenti pret protekcionismu:
1. starpvalstu attiecību saasināšana

2. eksporta samazināšanās

3. maksājumu bilances pasliktināšanās

Ekonomiskā integrācija.

Ekonomiskās integrācijas veidi:

1. muitas ūnija

2. brīvās tirdzniecības zona

3. kopējais tirgus

4. ekonomiskā savienība

Muitas ūnija - ekonomiskās integrācijas veids, kurš paredz ne tikai visu tirdzniecības ierobežojumu atcelšanu starp muitas ūnijas dalībniecēm, bet arī vienotu ārējās tirdzniecības barjeru sistēmu pret valstīm, kuras nav muitas ūnijas dalībnieces. Tādejādi nav vajadzības pēc muitas dienesta uz šo dalībvalstu robežām. Savukārt muitas ienākumi tiek sadalīti starp muitas ūnijas dalībvalstīm atbilstoši līguma par muitas ūnijām prasībām. (piemērs – 1957.g. dibinātā Eiropas Ekonomiskā savienība –Rietumvācija + Francija + Itālija + Nīderlande + Beļģija + Luksemburga) 
Brīvās tirdzniecības zona – ekonomiskās integrācijas veids, kurš paredz visu tirdzniecības barjeru likvidēšanu starp brīvās tirdzniecības zonas dalībniecēm, tajā pašā saglabājot katras dalībnieces tirdzniecības barjeras pret valstīm, kuras nav brīvās tirdzniecības zonas dalībnieces. Šādā zonā muitas kontrole uz dalības valstu robežām ir jāsaglabā. Tās mērķis ir nodokļu iekasēšana vai arī nelikumīga importa ieplūšanas novēršana no valstīm, kuras nav brīvās tirdzniecības zonas dalībnieces. (piemērs – 1960.g. Eiropas brīvās tirdzniecības asociācija.)

Kopējais tirgus – ekonomiskās integrācijas veids, kurš paredz ne tikai brīvu tirdzniecību starp kopējā tirgus dalībvalstīm, bet arī brīvu darbaspēka un kapitāla kustību. (piemērs – ES)
Ekonomiskā savienība - ekonomiskās integrācijas veids, kurš paredz ekonomiskās savienības dalībvalstīm izmantot vienotu ekonomisko politiku, kura ietver sevī gan vienotu monetāro, nodokļu un sociālo politiku, kā arī vienotu tirdzniecības politiku un darbaspēka un kapitāla kustības politiku. Gandrīz katra valsts ir ekonomiska savienība. (piemērs – Nīderlandes, Beļģijas un Luksemburgas ekonomiskā savienība)
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Tā kā gaumes ir atšķirīgas, ST var notikt, bet būtībā nevarētu, ja šīs līknes sakrīt...
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