Referāts

Diskriminantu analīzes izmantošana tirgzinības pētīšanā
Rīga 2004

Satura rādītājs
3Ievads


4Diskriminantu analīzes koncepts


5Diskriminantu analīzes mērķi


6Diskriminantu analīzes pielietošana


9Diskriminantanalīzē izmantojamie rādītāji


11Līdzības un atšķirības ar ANOVA tabulu un regresiju analīzi


12Diskriminantu analīzes modelis


12Diskriminantu funkcijas formulēšana


14Diskriminantu funkcijas noteikšana


15Diskriminata funkcijas izvedums:


20Kopsavilkums


21Izmantotā literatūra




Ievads

Pašlaik, kad Latvijas tirgū valda stingra konkurence gandrīz visās jomās, ikviens biznesa īpašnieks savu naudu cenšas izmantot pēc iespējas lietderīgāk. Šādiem nolūkiem ļoti bieži tiek izmantoti dažādi tirgus pētījumi un analīzes, lai atrisinātu mārketinga problēmas, kas rodas uzņēmuma darbības gaitā.

Biznesa īpašnieks šādā gadījumā ar tirgus izpētei saskaras ar tikai šī procesa pašu sākumu, kad tiek nodots darba uzdevums un mērķi, un darba pašām beigām, kad tiek saņemta pētījuma atskaite.

Savukārt referāta autori, dotajā darbā rakstīs par to procesa daļu, kas ir pa vidu. Šajā referātā tiks aprakstīta viena no metodēm, kas šādos pētījumos bieži tiek izmantota – diskriminantu analīze.

Diskriminantu analīzes koncepts

Veicot datu statistisko analīzi papildus regresijām un ANOVA tabulai plaši tiek izmantota arī diskriminantu analīze. 

Diskriminantanalīze - matemātiskās statistikas nodaļa, kas izstrādā un pēta izšķiršanas (diskriminācijas) uzdevumu statistiskās metodes: pamatojoties uz novērojumu rezultātiem, noteikt, kurai no vairākām iespējamām kopām pieder objekts. Diskriminantanalīzi pirmais aprakstīja R. Fišers 1936. gadā.

Praksē izšķiršanas problēma rodas gadījumos:

· kad pazīmes, kas pilnībā nosaka objekta piederību tai vai citai kopai, novērošana nav iespējama vai prasa pārāk lielu laika vai līdzekļa patēriņu, piemēram, medicīnā, kad jānosaka diagnoze pēc nespecifisku pazīmju kompleksa;

· kad informācija par kādu pazīmi ir pazaudēta un to vajag atjaunot, piemēram, dzimuma noteikšana pēc sen miruša cilvēka atliekām arheoloģiskos izrakumos;

·  kā arī prognozēšanas, izmantojot esošos datus gadījumā, piemēram, ārstēšanas rezultātu statistiska prognoze.

Diskriminantanalīzes  metode ir daudzdimensiju statistiska analīze, kas kalpo esošās informācijas kvantitatīvai izteikšanai un apstrādei saskaņā ar izvēlēto optimālā risinājuma kritēriju. 


Diskriminantanalīze attiecas pie daudzfaktoru dispersijas analīzes un daudzfaktoru regresijas. Divām un vairākām grupām tā sākas ar dispersijas analīzi,  pēc tam, lai identificētu pazīmju lineārās kombinācijas, kas labāk raksturo grupas starpību, pielieto diskriminantanalīzes procedūras. Pazīmju lineārās kombinācijas jeb diskriminantanalīzes funkcijas atrodas vienādojuma labajā pusē. Tās ir pazīmju un koeficientu reizinājumu summa.

Diskriminantu analīze tiek lietota tad, kad atkarīgais mainīgais (y) ir kritiska vērtība (jā/nē, zems/augsts/vidējs, utt.) un neatkarīgie mainīgie ir absolūtas vērtības, jeb skaitļi.

Diskriminantu analīzes mērķi 

1. Izstrādāt diskriminantu funkciju (neatkarīgo mainīgo kombināciju, kas parāda to svarīgumu atkarīgā mainīgā (grupu) noteikšanā)

2. Noskaidrot, vai pastāv statistiskas atšķirības starp grupām par pamatu ņemot neatkarīgos mainīgos

3. Noskaidrot, kuri no neatkarīgajiem mainīgajiem visstiprāk ietekmē iedalījumu konkrētā grupā

4. Datu klasifikācija pa grupām balstoties uz neatkarīgajiem mainīgajiem

5. Klasifikācijas precīzuma novērtējums

Diskriminantu analīzes pielietošana

	Problēmas apraksts
	Grupēšana
	Mainīgā pazīme

	Maksātspējas noteikšana
	Riska klases noteikšana:

· Augsta

· Zema
	Sociāldemogrāfiskās pazīmes (vecums, ienākumi utt.) 

Pārējie kredīti

Darba stāžs

	Tirdzniecības menedžera izvēle
	Pārdošanas rezultāti:

· Augsti

· zemi
	Izglītība, vecums, personiskās īpašības, fiziskās īpašības utt.

	Automašīnas markas izvēle 
	Tirdzniecības marka:

BMW, Audi, Mercedes, VW, Mazda utt.
	Automašīnas īpašības, piemēram, izskats, ātrums, tehniskie sasniegumi, dizains utt.

	Partiju vēlētāju analīze
	Partijas:

Tautas partija, Jaunais Laiks, PCTVL utt.
	Politiskie uzskati, nodokļu politika, atbalsts izglītībai, medicīnai utt.

	Jauna produkta noiets
	Ekonomiskie rādītāji – peļņa vai zaudējumi
	Markas atpazīstamība, cena utt.


Tabula 1. Diskriminantu analīzes pielietošanas piemēri

Piemērs 1.: Diskriminantu analīzes izmantošana prognozējot maksātspēju kādam konkrētam uzņēmumam.

Maksātspēja ir ļoti būtisks rādītājs uzņēmuma darbībā. Prognozē iegūtie dati rāda nākotnē uzņēmuma iespējamo attīstību. Ņemot vērā, ka diskriminantu analīze ir analītiska metode, kuras uzdevums ir atrast šajā gadījumā funkciju, kas ar lielu varbūtību ļauj prognozēt maksātspēju kādam konkrētam uzņēmumam, tad aprēķinos tiek plaši izmantoti matemātikas un statistikas līdzekļi. Analītiķis iedziļinās uzņēmumu grupas rādītājos, sadalot tos 2 apakšgrupās: bankrotējošo uzņēmumu rādītājos un atveseļoto uzņēmumu rādītājos un pēc tam tos vērtējot.  

Diskriminantu  pamatotība (ticamība) ir nepietiekama vai zema korelācija (savstarpējā saistība) starp veidojumiem, kas ir šķietami savādāki. Pieņemot, ka mēs izveidojam vairāku vienību skalu, kas nosaka tieksmi iepirkties zemo cenu veikalos. Mūsu teorija nosaka, ka šī tieksme ir balstīta uz četriem personu tipiem: 

1. augsts pašpaļāvības līmenis 

2. zema vajadzība pēc statusa

3. zema vajadzība pēc atšķirīgā

4. augsts adoptācijas līmenis (piemērošanās).

Tālāk mūsu teorija nosaka, ka vēlme iepirkties zemo cenu veikalos nav saistīta ar lojalitāti “brendam” vai augsta līmeņa agresivitāti.

Piemērs 2.: Diskriminantu analīzes izmantošana prognozējot jauna produkta noietu.

Mārketinga kompānija vēlas noskaidrot, kāda tipa cilvēki (dzimums, vecums, nodarbošanās, ienākumi) iegādāsies jaunu produktu (šokolādi), kuras degustācija notiks veikalā. Lai veiktu šādu pētījumu, vislabāk ir izmantot tieši diskriminantu analīzi. Tiek atlasīts patērētāju piemērs, kas tiek sadalīts 2 grupās. Viena grupa (pircēji) ir tie, kas pēdējo 12 mēnešu laikā ir nopirkuši kādu pārtikas produktu pēc tam, kad veikalā ir to degustējuši, savukārt, otra grupa – tie, kas veikalā ir kādu produkti degustējuši, taču nav to pirkuši. Pēc analīzes veikšanas tiks iegūti dati (dzimums, vecums, nodarbošanās), kas ļaus pēc šīm pazīmēm cilvēkus iedalīt kādā no grupām (pircēji, nepircēji)

Veikala īpašnieks grib noskaidrot, kā klientu sociālais statuss ietekmē to, vai tie visu laiku iepirksies vienā un tajā pašā veikalā vai veikalus bieži mainīs. Atkal piemērs tiek sadalīts 2 grupās (lojālie/nelojālie), tiek izvirzīti iespējamie ietekmes faktori (neatkarīgie mainīgie) un veikta analīze.

Kā pēc savām īpašībām atšķiras cilvēki, kas piedalās loterijās, kas ir pārtikas produktu iepakojumos no tiem, kas šādās loterijās nepiedalās. 

Diskriminantu analīze tiek iedalīta divgrupu un multigrupu diskriminantu analīzē. Divgrupu diskriminantu analīze nozīmē, ka atkarīgajam mainīgajam var būt tikai divas vērtības, kamēr multigrupu diskriminantu analīze norāda uz vairāk kā divām atkarīgā mainīgā vērtībām. Galvenā atšķirība ir tāda, ka divgrupu analīzes rezultātā var iegūt tikai vienu diskriminantu funkciju, kamēr multigrupu analīze ļauj iegūt vairākas diskriminantu funkcijas.

 Diskriminantu analīzes tehnika var tikt pielietota pie sekojošiem piemēriem, kad ir nepieciešams zināt atbildes piemēram uz šādiem jautājumiem:

1. Kā klienti, kas izrāda lojalitāti veikaliem, atšķiras no tiem, kas nav lojāli, tiek izmantoti noteikti demogrāfiski kritēriji;

2. Kādi sociālie rādītāji palīdz atšķirt (sadalīt) lielveikalu pircējus starp cenu jūtīgajiem un cenu nejūtīgajiem.

Diskriminantanalīzē izmantojamie rādītāji

Statistika, kas tiek lietota kopā ar diskriminantu analīzi izmanto sekojošus rādītājus:

· Kanonizētā korelācija. Kanonizētās korelācijas mērs lielā mērā tiek skaidrots, ka saistība starp diskriminantes punktu un grupu. Tas ir saistību mērs starp vienu diskriminantes funkciju un grupu ar fiktīvām neīstām varbūtībām, kas nosaka grupas piederību.

· Centroīdi. Centroīdi ir diskriminantes punkta vērtība noteiktai grupai. Cik daudz centroīdu, tik ir grupu.

· Klasifikācijas matrica. Dažreiz tiek dēvēta arī par sajaukto vai paredzamo matricu, klasificētā matrica satur noteiktu skaitu korekti klasificētus un neklasificētus gadījumus. Korekti klasificēti gadījumi parādās uz diognālēm, tāpēc ka paredzamās un aktuālās grupas ir vienādas. Ārpus diognāles elementi sastāv no gadījumiem, kas ir nekorekti klasificēti. Uz diognāles atrodošos elementu summu izdalot ar kopējo gadījumu skaitu parāda precizitātes proporciju.

· Diskriminantes funkcijas elements.  Diskriminantu funkcijas koeficents (nestandartizēts) ir varbūtību reizinājums, kad varbūtības ir oriģinālā vienību pakāpē.

· Diskriminantes proporcija. Nestandarta koeficenti ir reizināti ar varbūtības vērtību. Šie produkti ir sasummēti un pievienoti nemainīgam terminam, lai noteiktu diskriminantes proporciju.

· Īpašumvērtība. Katrai diskriminantes funkcijai, īpašumvērtība ir proporcija starp grupu, kas sastāda kvadrāta summu.

· F lielums un tā raksturojums. Tas tiek kalkulēts no viena veida “ANOVA”, grupējot varbūtības un pasniedzot tās kā neatkarīgas kategoriju varbūtības. Katrs pareģotājs pagriež to kā metriski atkarīgo mainīgo iekš “ANOVA”.

· Grupas veids un tā standarta novirzes. Šis lielums ir aprēķināts katram konkrētam paredzamajam un visai grupai.  

· Kopējā grupas korelācijas matrica. Kopējā grupas korelācijas matrica tiek aprēķināta sadalot seguma matricu visām grupām.

· Standartizētais diskriminantu funkcijas koeficents. Diskriminantu funkcijas elements izmantojams kā reizinājums, kad mainīgais lielums ir standartizēts vai pielīdzināts 0 un ir neatbilstība 1.

· Struktūras korelācija. Arī attiecas uz diskriminanta noslogotību, korelācijas struktūra parāda vienkāršu korelāciju starp paredzēto un diskriminanta funkciju.

· Totālā korelācijas matrica. Ja gadījums ir iztirzāts (aplūkots) un ticis ņemts no viena piemēra un korelācija aprēķināta, tad galējā korelācijas matrica ir iegūta.

Līdzības un atšķirības ar ANOVA tabulu un regresiju analīzi
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Tabula 2. Anova, regresijas, diskriminantu analīzes salīdzinājums

Kā redzams tabulā 2., tad visi trīs analīzes veidi ir līdzīgi ar to, ka visiem no tiem ir tikai viens atkarīgais mainīgais, bet vairāki neatkarīgie mainīgie.

Savukārt atšķirīgs ir tas, ka, lietojot ANOVA tabulu, neatkarīgie mainīgie parasti ir kategoriskas vērtības un atkarīgais mainīgais ir skaitliska vērtība (naudas daudzums, ko cilvēks tērē pārtikai dienā, vidējais dzīves ilgums, utt.), savukārt, diskriminantu analīze nosaka to, ka atkarīgais mainīgais ir kategoriska vērtība (vai cilvēks vakariņas ēd mājās vai iet uz restorānu), kamēr neatkarīgie – skaitliskas.

Diskriminantu analīzes modelis
Diskriminantu funkcijas formulēšana

Diskriminantu analīzes modeļa vispārīgā formula tiek izteikta šādi:

D = b0 + b1X1 + b2X2 + b3X3 +...+ bkXk

Šajā gadījumā

D = diskriminanta rezultāts

B = diskriminanta koeficients jeb svars

X = neatkarīgais mainīgais

bo - konstants loceklis

Koeficienti pie neatkarīgajiem mainīgajiem tiek izrēķināti tādi, lai grupas savā starpā pēc iespējas vairāk atšķirtos ar diskriminantu funkcijas vērtību.

 Apskatīsim šo funkciju ar sekojošu piemēru: margarīna ražotājs vēlējās noskaidrot pircēja viedokli. Pēc kādiem kritērijiem, piemēram, viegli klājams vai ilgi uzglabājams margarīns, potenciālais klients izvēlēsies attiecīgo margarīna marku. Ražotājs šajā izpētē vēlējās īpaši noskaidrot vai pircējs iegādājoties margarīnu, pievērš uzmanību šīm produkta īpašībām atšķirot to no konkurenta produkta īpašībām. 

Tiek izmantotas divas grupas A un  B, kur grupas (g = A,B)


A= margarīna A pircēji


B= margarīna B pircēji

Mūsu piemēru mēs aprakstam šajā funkcijā 


Y=bo+b1X1+ b2X2, 

kur X1 – klāšanās  viegluma svarīgums

      X2- uzglabāšanas termiņa svarīgums.

Katrai grupai A un B tiek noteikta vidējā diskriminanta vērtība, kura tiek apzīmēta kā Centroid (smaguma punkts), kuru var noteikt pēc šādas formulas:
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Šo abu grupu g =A,B atšķirības var noteikt izmērot moduli no abu grupu vidējiem  rādītājiem:
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Šis iegūtās diskriminantu vērtības var attēlot uz diskriminantu ass, atsevišķas vērtības kā grupas centroids atrodas noteiktā vietā uz ass. Tātad centroids uz diskriminantu ass  parāda distanci jeb atšķirību starp dotajiem elementiem un/vai grupām.

 Blakus  grupu centroīdiem uz diskriminantu ass zīmējumā 1. ir attēlota arī kritiskā diskriminantu vērtība Y*. Šie vērtība pieļauj jaunu elementu klasifikāciju. Piešķirot elementam i vērtību Yi , mēs varam to apsekot:
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Yg – grupu A un B vidējie (centroīds)

Y* - kritiskā diskriminantu vērtība

YI<Y*   → Grupa A

YI>Y*   → Grupa B

Mūsu piemērā margarīna ražotājs pēc neatkarīgajām vērtībām X1i un X2i var noteikt, kurai margarīnu pircēju grupai A vai B pieder pircējs i. Ievietojot šīs vērtības diskriminantu funkcijā, iegūst diskriminantu vērtību YI, kur Yi<0, tad pircējs pieder grupai A , bet ja Yi>0, tad pircējs pieder attiecīgi B markas pircēju grupai (kritiskā vērtība Y*=0).

Diskriminantu funkcijas noteikšana

Diskriminantu funkcijas noteikšana, vai precīzāk, diskriminantu funkcijas nezināmajam koeficentam bj ir jābūt tādam, kas tas atšķir abas izmeklētās grupas. Tāpēc ir vajadzīgs kritērijs , pēc kā atšķirt grupas. Šis kritērijs tad arī tiek pieņemts kā diskriminantu kritēriju. Noteikšana notiek, maksimizējot šo diskriminantu kritēriju.


Kā grupu atšķirības mēru, līdz šim  izmantojām distanci starp abu grupu centroīdiem. Šis mērs vēl ir jāprecizē.

Atšķirt divas grupas ir daudz vieglāk, ja attālums starp to centroīdiem ir lielāks, bet grūtāk, ja grupa ir izkliedēta. Grupas izkliede tiek mērīta pēc grupu elementu kvadrātiskās novirzes no grupu centroīdiem.

Izkliede starp grupām tiek apzīmēta kā izskaidrotā dispersija un kā neizskaidrotā dispersija. 

Kopējo dispersiju aprēķina pēc formulas:
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Kopējā dispersija = starpgrupu dispersija + grupu dispersija

Kopējā dispersija = izskaidrotā dispersija + neizskaidrotā dispersija

Diskriminantu vērtības un dispersijas ir atkarīgas no diskrimantufunkcijas koeficenta bj
Diskriminata funkcijas izvedums:

Kāds margarīna ražotājs vēlējās noskaidrot, kas viņa produkta pircējam ir svarīgāks: margarīna klāšanās vieglums vai tā uzglabāšanas termiņš. Tādēļ tika veikta 12 pastāvīgo produkta A un B markas pircēju aptauja. Visi 24 aptaujātajiem, pēc reitinga skalas, lika novērtēt abas īpašības (margarīna klāšanās vieglumu/ uzglabāšanas termiņu). Dati ir attēloti zemāk minētajā tabulā 3.

	Produkta markas A pircējs
	Produkta markas B pircējs

	Persona
	klāšanās
	uzglabāšana
	Persona
	klāšanās
	uzglabāšana

	i
	X1Ai
	X2Ai
	i
	X1Bi
	X2Bi

	1
	2
	3
	13
	5
	4

	2
	3
	4
	14
	4
	3

	3
	6
	5
	15
	7
	5

	4
	4
	4
	16
	3
	3

	5
	3
	2
	17
	4
	4

	6
	4
	7
	18
	5
	2

	7
	3
	5
	19
	4
	2

	8
	2
	4
	20
	5
	5

	9
	5
	6
	21
	6
	7

	10
	3
	6
	22
	5
	3

	11
	3
	3
	23
	6
	4

	12
	4
	5
	24
	6
	6


 Tālāk zīmējumā 1. attēlots aptaujas rezultāts izkliedes diagrammā. Katra aptaujātā persona ir apzīmētā ar punktu, kas attiecīgi diagrammā novietots pēc dotās personas vērtējuma. A markas pircēji apzīmēti ar rombiem, bet B markas pircēji ar kvadrātiņiem.  Zīmējumā blakus un zem izkliedes diagrammas attēlotas biežuma diagrammas –vērtējumiem. No tā varam secināt, ka patstāvīgai markas B pircējs, par svarīgāku uzskata klāšanās vieglumu nekā margarīna uzglabāšanas laiku. Tomēr šis biežuma diagramma nenodala pircēju grupas.  Acīmredzams, ka klāšanās viegluma ir lielāka diskriminanta nozīme.

Diskriminata funkcija pieļauj šo grupu labāku nodalīšanu.

 EMBED Equation.3  
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Zīmējums 1

Diskriminantu funkcijas pārbaude

Diskriminantu funkciju ir iespējams pārbaudīt divējādi. Viens no variantiem ir ievietot diskriminantu vērtības diskriminantu funkcijā. Labums (šķiramais spēks) vienai diskriminantu funkcijai ļauj grupu atšķirt un tas atspoguļojas diskriminantu vērtības momentā. Diskriminatna funkcijas pārbaudes nolūkā atgriežas atpakaļ pie analīzes minētajiem diskriminantes kritērijiem.

Dotajā darbā mēs apskatīsim diskriminantu funkcijas pārbaudi pēc klasifikācijas. 

Tātad otra iespēja ir pārbaudīt – vai iegūtā klasifikācija mūsu izmeklējamiem objektiem ir atbilst patiesajai grupu piederībai.


Otra diskriminantes funkcijas pārbaudes iespēja pastāv tādā veidā, ka caur notiekošo diskriminantu funkcijas apakšgrupu objektu klasifikāciju notiek salīdzināšana ar to esošo grupu piederību. Salīdzinot abas saistības satura ziņā ir cieši saistītas viena ar otru un viņām jānoved pie līdzīgiem iznākumiem.

Klasifikācijas pārbaude.

Tabulā 4 tiek kopā saliktas 24 pircēju diskriminatvērtības kā arī vidējā standartnoviržu vērtība. Vidējās vērtības iezīmē grupu līdzekļu stāvokli uz diskriminantases.

	Person

i
	Marķ.A

Yai
	Person

i
	MarķB

Ybi

	1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12
	-1.614

-1.148

1.381

-0.117

-0.018

-1.810

-1.712

-2.179

-0.215

-2.277

-0.583

-0.681
	13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24
	0.914

0.448

2.412

-0.583

-0.117

2.044

1.013

0.350

0.252

1.479

1.946

0.816

	Yg
sg
	-0.914

1.079
	Yg
sg
	0.914

0.915



Kritiskās diskriminantvērtības izriet saskaņā ar notiekošo normēšanu nulles vērtību. Korekti klasificētiem A grupas elementiem ir jābūt negatīvām diskriminant vērtībām un B grupai pozitīvām vērtībām. Tabulā  4 ir redzams, ka elements no grupas A un divi elementi no grupas B ir salikti nepareizi. 21 no 24 vērtējumiem ir korekti klasificēti un “tikšanās kvota” satur 87.5 %. Korekto un nepareizi klasificēto elementu biežums priekš dažādām grupām atļauj pārskatāmi tā saucamajā klasifikācijas matricā visu apkopot. 

Tabulā 5 parāda klasifikācijas matricas piemēru. Galvenajā diognālē stāv katras grupas korekti klasificēto elementu gadījuma skaitļi un nepareizi klasificētie elementi atlikušajos laukumos.

Tabula 5 klasifikācijas matricu nepareizi kvalificētie elementi. Iekavās ir dotie gadījumi. Kvalifikācijas matricas ļauj sastāvēt no divām grupām. 

	Esošo grupu piederība
	Prognozējamā grupu piederība

	
	Marķ.A
	Marķ. B

	Marķ.A
	11

(91.7%)
	1

(8.3%)

	Marķ. B
	2

(16.7%)
	10

(83.3%)


 Lai spriestu pareizi par diskriminējošās funkcijas klasifikācijas biežumu, jāsalīdzina to sastopamās kvotas ar iepriekšējām, pie tīri nejaušiem elementu sakārtojumiem, kā piemēram ar monētas mešanu vai ar kauliņu mešanu. Esošajā gadījumā ar vienādu lielumu būtu nejauša sakārtojama kvota 50% sagaidāma. Sastopamā kvota, kuru var sasniegt ar nejaušu sakārtojumu atrodas augstāk par nevienādiem lielumiem. Tā nav lielumu attiecība no 80 uz 20 un tīri nejaušs sakārtojums sastopamo kvotu 80% apmērā.


Diskriminantu funkcija var tikai tad noderēt, ja viņa sasniedz augstāku sastopamo kvotu, nekā sastopama nejaušā gadījumā. Tālāk jāņem vērā, ka sastopamās kvotas vienmēr tiks pārsniegtas, ja viņās kā parasti uz tās pašas pārbaudes bāzes tiek rēķināti un tiek izmantoti novērojumi priekš diskriminantu funkcijas. Tā kā diskriminantu funkcija tiek vienmēr dota, ir jārēķinās ar zemāk sastopamās kvotas pārbaudes pielietošanu. Šis pārbaudes efekts samazinās ar pieaugošās pārbaudes apjomu. Tīru sastopamu kvotu ļauj iegūt, ja pārbaudi sadala divās apakšpārbaudēs, mācībprove un kontrolprove. Mācībprove tiek pielietota priekš diskriminējošas funkcijas novērtējuma. Ar diskriminējošas funkcijas palīdzību tiek klasificēti kontrolproves elementi un arī rēķinātas sastopamās kvotas. Tas ir efektīvi, ja izmantošanā pastāv liela pārbaude, kur ar pārbaudes samazinošo lielumu tiek noņemts paļaušanās uz diskriminatkoeficentiem. Bez tam tiek izmantota nepietiekoši esošā informācija.


Diskriminant kritēriju pārbaude.

Y=SSB = paskaidrojošā vērtība
         SSW     nepaskaidrojošā vērtība

Veido diskriminantu funkcijas sadalošo spēka vērtību. Viņam pieder atlikums, kas uz vērtībām stāv nulle un viņš nav normēts. Tā kā SSB un SSW var pieņemt vienalga kādas pozitīvās vērtības un esošā vērtība var būt lielāka nekā viens. Turpretī sekojošās vērtību kvotas ir normētas no nulles līdz viens.

Y       =        SSb         = Paskaidrojošā vērtība              (14)            

1+y       SSb + SSw      Kopējā vērtība

1        =       SSw          = nepaskaidrojošā vērtība          (15)

1+y         SSb + SSw    kopējā vērtība

Divu grupu gadījumā, kuras ir augšā paskaidrotas, var pielietot regresijas metodi, tā atbilst (14) noteicošajai vērtībai R²= 0.477, kas kā labuma mērs pie regresijas analīzes ir iespējama. Diskriminantes analīzē tiek pielietots labuma mērs. Tā tiek apzīmēta kā kanonisks korelācijas koeficents.

Kopsavilkums

Diskriminantu analīzi ir lietderīgi izmantot analizējot datus, kad kritēriji vai atkarīgie mainīgie ir paredzami vai neatkarīgie mainīgie ir sadalīti intervālos. 


Kad kritēriji mainīgajam lielumam ir divas kategorijas, tehnika ir zināma kā divu grupu analīze. Daudzfaktoru diskriminantu analīze attiecas uz gadījumiem, kad tiek iesaistītas 3 vai vairākas kategorijas. Vadot diskriminantu analīzi ir jāveic 5 darbības:

1. Tiek formulēta diskriminantu problēmas – mērķis;

2. Sastāda diskriminantu funkcijas koeficientu;

3. Determinē svarīgumu diskriminantu funkcijai;

4. Izskaidro rezultātus;

5. Novērtē ticamību diskriminantu analīzē.
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